DESIGN para todas as empresas

PRINCIPAIS TEMAS DO

Design Grafico

Solugdes de comunicagio visual. Com-
preende as nogdes de projeto grafico,
identidade visual, projetos de sinalizagdo,

design editorial etc.

Design de Produto

Solugdes estéticas formais, de funcionali-
dade, de tecnologias, de ambito emocio-
nal, de uso, de processos e solugdes de
produgdo aplicadas a um produto ou a

um sistema ou conjunto de produtos.

Design de Ambientes

Solugdes estéticas, técnicas e funcionais
voltadas a experiéncia do usuario, aplica-

das em qualquer ambiente.

Design de Servicos

Solugdes de experiéncias de uso, de
funcionalidade, de ambito emocional e
solugbes de processos aplicadas a um
servigo ou sistemas de servigos.

Design Digital

Elementos visuais desenvolvidos para
interfaces e plataformas digitais com
foco na interagdo e usabilidade.

Design Estratégico

Aplicagdo dos principios do design para
apoiar processos de tomada de decisdo,
a fim de aumentar as qualidades inovado-
ras e competitivas de uma organizagao.

Fonte: ABNT NBR16516.

O Sebraetec viabiliza aos pequenos
negocios o acesso a servigos tecno-
l6gicos e de inovagao. Visa a melho-
ria de processos, produtos e servi-
¢os, e a introdugdo de inovagdes nas
empresas e mercados. Uma das
areas atendidas é o Design.

Para saber mais acesse:
www.sebrae.com.br/sebraetec.

O sucesso da Cabanna (PB)

#designgrafico #comunicacaovisual #designdigital

A Cabanna iniciou suas atividades no mer-
cado em 2010 como uma empresa importa-
dora, trazendo moveis principalmente da
China e do Vietnam. Nessa época, os pro-
dutos comercializados eram padronizados e
seus desenhos nao possuiam caracteristicas
exclusivas. Contudo, quatro anos apos a
abertura, mudangas na economia fizeram
com que a empresa alterasse seu foco de
comercializagao para produgao. O uso de
fibra permaneceu, mas novos elementos —
como a madeira — foram inseridos nas pe-
¢as. O desafio: como comunicar o novo
posicionamento de mercado da
empresa?

Para acompanhar tal reposicionamento, o
empresario Marco Aurélio contratou, com
o apoio do Sebrae, um estudio de design
para alinhar a marca da Cabanna a nova
estratégia da empresa.

A antiga marca da Cabanna simbolizava a
parceria com as fabricas do oriente.
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A necessidade de expressar essa parceria
fez com que a marca fosse pensada com
tragos que lembravam bambus, planta tipica
dessa regido. Ao contrario da antiga identi-
dade, a nova marca desenvolvida transmite a
sofisticagdo das pegas. Os detalhes do sim-
bolo criado e a assinatura “premium” indi-
cam a preocupagiao minuciosa com a qualida-
de dos produtos e reforga a associagio com
a matéria prima. Para dar suporte, o estudio
também se envolveu no projeto do site e na
criagdo de materiais promocionais,

como catalogos.

Por meio do design, a marca Cabanna alcan-
¢ou notoriedade no mercado, pela grande
qualidade dos seus produtos e pela nova
imagem da empresa. A mudanga permitiu ao
negocio ficar no mesmo nivel de grandes
marcas do segmento.
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