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DESIGN para todas as empresas

DE CASO

PRINCIPAIS TEMAS DO

Design Grafico

Solugdes de comunicagio visual.
Compreende as nogoes de projeto
grafico, identidade visual, projetos de

sinalizagdo, design editorial etc.

Design de Produto

Solugdes estéticas formais, de funcio-
nalidade, de tecnologias, de ambito
emocional, de uso, de processos e
solugbes de produgio aplicadas a um
produto ou a um sistema ou conjun-

to de produtos.

Design de Ambientes

Solugdes estéticas, técnicas e funcio-
nais voltadas a experiéncia do usua-

rio, aplicadas em qualquer ambiente.

Design de Servicos

Solugdes de experiéncias de uso, de
funcionalidade, de ambito emocional
e solugGes de processos aplicadas a

um servigo ou sistemas de servigos.

Design Digital

Elementos visuais desenvolvidos para
interfaces e plataformas digitais com
foco na interagio e usabilidade.

Design Estratégico

Aplicagdo dos principios do design
para subsidiar processos de tomada
de decisdo, a fim de aumentar as
qualidades inovadoras e competitivas
de uma organizagdo.

Fonte: ABNT NBRI16516

O Sebraetec viabiliza aos pequenos
negocios o acesso a servigos tecno-
légicos e de inovagao. Visa a melho-
ria de processos, produtos e servi-

¢os, e a introducao de inovagoes nas
empresas e mercados. Uma das areas

atendidas é o Design.

Para saber mais acesse:
www.sebrae.com.br/sebraetec.

O sucesso da Amorango (RJ)

#designgrafico #comunicacaovisual

Em 2016, a Associagiao de Produtores de
Morango de Nova Friburgo (R]) era com-
posta por 20 produtores associados e mo-
vimentava cerca de 60 postos de trabalho.
Com a produgio estimada em 50 mil caixas
de morango por ano, os associados vendi-
am seus produtos independentemente.
Desde sua criagdo, em 2007, a Associagao
escoava sua produgio em caixas de segunda
mao, comprada de outras marcas. Com a
alta produgao, perceberam, entao, que era
preciso fortalecer a marca da Associagao.
O desafio: como fortalecer a marca da
Amorango, fortalecendo a identidade
de seus produtos?

Para solucionar esta questao, os produto-
res de Nova Friburgo contrataram uma
consultoria de design com o apoio do Se-
brae. O trabalho envolveu uma pesquisa
acerca dos desafios que deveriam ser con-
tornados pela Associagdo e propos, além
de uma embalagem personalizada, um nome
para a associagdo. O designer contratado
indicou que a nova proposta deveria ter

cores diferenciadas, ilustragoes sintéticas e
contrastantes, e nomes de facil leitura. Tam-
bém seria preciso explorar outros imagina-
rios da fruta, a exemplo da semelhanga com
o coragao.

Com base nesse cenario, definiu-se o nome
“Amorango” e uma marca. Por meio dos
tragos do desenho e com base no slogan
“Cultivados com amor na Serra Fluminense”,
o produto comunica sua qualidade e ligagao
com o meio ambiente. Para complementar, o
designer criou etiquetas para as caixas indivi-
duais. Nela, fica explicito o diferencial da
fruta — que é a possibilidade de ser usada
para fondue, ja que é vendida com o cabo.

A marca Amorango fortaleceu os produto-
res associados ja que trouxe identidade e
rastreabilidade ao produto. A embalagem
agrega valor aos morangos e deixa os consu-
midores mais seguros de que estao adquirin-
do um produto de origem conhecida, com

sabor e qualidade.
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