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MODA PRAIA PARA FAZER O VERÃO 
ACONTECER DURANTE A COPA DO MUNDO

Na cidade que é verão o ano inteiro, as oportunidades para as marcas locais 
são crescentes. Com o aumento do número de turistas estrangeiros, marcas 
que estão no caminho da internacionalização poderão fazer desse ambiente 

de sol e futebol, uma vitrine de seus produtos. 

tebol, uma vitrine de seus produtos. De acordo 
com dados da Associação Brasileira da Indústria 
Têxtil – ABIT –, o Brasil exportou em torno de 
um milhão de peças de moda praia em 2010, 
principalmente para os EUA, Portugal e Japão - 
nossos principais consumidores.

Por ser fortemente impactado pela sazonalida-
de, entre as vantagens do setor está que, quan-
do as vendas para o mercado interno terminam, 
é possível buscar compradores no outro hemis-
fério e exportar as peças produzidas.

Mesmo levando em conta a crise econômica 
americana e as incertezas em países europeus, 
o mercado interno é bastante promissor. Afinal, 
o Brasil é o país que mais consome moda praia 
no mundo. Os dados da ABIT apontam que os 
brasileiros movem cerca de US$ 1,5 bilhão anu-
almente – um número significativo quando con-
siderado o contexto do mercado internacional de 
moda praia que movimenta cerca de U$ 12 bi-
lhões por ano, segundo levantamento do Global 
Market Review of Swimwear and Beachwear.
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São 34 quilômetros de litoral e um parque 
aquático atraindo turistas de todas as ci-
dades do mundo. Com temperaturas mé-

dias em torno de 27 graus, em Fortaleza é verão 
o ano inteiro. Considerando que o Ceará detém 
20% da produção Nordestina de biquínis, maiôs 
e sungas e que o Nordeste concentra 40% do 
mercado nacional da moda praia, Fortaleza é um 
cenário ideal para dar visibilidade aos produtos 
de Swimwear e Beachwear durante os eventos 
esportivos dos próximos dois anos.

Marcas que estão no caminho da internacionali-
zação poderão fazer desse ambiente de sol e fu-
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MERCADO

No Brasil, são 89 mi de peças, sendo 62 milhões 
de biquínis, 7,5 milhões de maiôs e 9 milhões de 
sungas, no País. Pesquisa realizada pela Invista 
em seis países, a brasileira é a que está mais 
atenta à qualidade do produto (68%), seguida 
pelas americanas (49%) e alemãs (48%).

Do total pesquisado no Brasil, 88% das 
mulheres têm um biquíni no armário, 41% tem 
um maiô e 14% possuem um tankíni – conjunto 
composto por camisete e parte inferior do 
biquíni. As brasileiras (69%) compraram uma, 
duas ou três peças de moda praia nos últimos 
12 meses e a vestiram por mais de sete vezes 
nesse período.

A maioria das brasileiras que consomem moda 
praia (82%) planejam a compra deste item 
antes de entrar na loja. Entre os motivos que 
a levam a comprar estão as férias (59%), peça 
interessante (47%), cansada da peça antiga 
(46%) ou porque o biquíni está deteriorado 
(31%).

As lojas são escolhidas, além da qualidade, pelo 
bom preço (61%), ser o produto certo (59%), 
ter grande variedade de modelos (59%) e ter 
artigos que estão na moda (53%).

Grande parte (67%) prefere comprar em loja 
específica de moda praia. O segundo local 
preferido são as lojas de departamento ou 
magazines (57%), seguido por outros pontos 
de venda, como as lojas esportivas (18%), as 
lojas exclusivas de maiôs esportivos (17%) e os 
hipermercados (12%). Entre os locais preferidos 
para uso estão mar (39%) e piscina (37%).

Na hora de investir em uma peça de moda praia, 
as mulheres brasileiras pagam entre R$ 21 e R$ 
60 (70%), de R$ 61 a R$ 100 (17%), mais que 
R$ 100 (4%) e menos que R$ 20 (9%)1. 

1 Diário do Nordeste

ACERTE NA CAMPANhA

Para atingir o público de forma diferenciada 
é importante desenvolver um plano de 
marketing. O sucesso junto a público-alvo 
envolve a união de variáveis que precisam ser 
pensadas estrategicamente.  
O Sebrae presta consultoria a negócios 
em formação, a empresas formalizadas – 
desde as menores às mais avançadas. As 
consultorias são presenciais e envolvem 
estudos de viabilidade, planos de negócio, 
gestão financeira, marketing, inovação 
e tecnologia, além de diagnósticos para 
situações específicas. Mais informações de 
Acesso a Mercados em: www.sebrae.com.br/
customizado/acesso-a-mercados.

Procure o Sebrae mais próximo em www.
sebrae.com.br/uf/ceara.

INTERNACIONAlIZAçÃO

Atuar no mercado internacional pode tornar 
micro e as pequenas empresas brasileiras 
mais competitivas e rentáveis. 

O Sebrae trabalha para que a exportação e a 
importação estejam presentes no cotidiano 
das empresas, por meio do Programa 
Internacionalização da Micro e Pequena 
Empresa. A iniciativa aumenta o acesso 
dos empresários ao mercado externo 
e desenvolve estratégias e ações que 
contribuem para a participação continuada das 
MPEs no mercado internacional.

Formas como o Sebrae pode ajudar no acesso 
a mercados externos no link: www.sebrae.
com.br/customizado/internacionalizacao-da-
micro-e-pequena-empresa//.

http://www.sebrae.com.br/customizado/acesso-a-mercados
http://www.sebrae.com.br/customizado/acesso-a-mercados
http://www.sebrae.com.br/uf/ceara
http://www.sebrae.com.br/uf/ceara
http://www.sebrae.com.br/customizado/internacionalizacao-da-micro-e-pequena-empresa//
http://www.sebrae.com.br/customizado/internacionalizacao-da-micro-e-pequena-empresa//
http://www.sebrae.com.br/customizado/internacionalizacao-da-micro-e-pequena-empresa//


Fortaleza | 3

CRESCER SEM PERDER A QUAlIDADE
Fortaleza irá receber jogos da Copa das Confederações e seis partidas da 

Copa do Mundo FIFA 2014, colocando a cidade em posição de destaque na 
realização dos dois megaeventos. Tudo indica que o fluxo de turistas vai dar 
um salto e será preciso um bom planejamento dos empreendedores locais 

para crescer sem perder a qualidade

Os empreendedores que atuam no mercado de 
Fortaleza têm muito o quê comemorar: é que vá-
rios fatores estão cooperando para que a cidade 
se destaque como uma das cidades-sede mais 
visitadas durante a realização da Copa das Con-
federações 2013 e Copa do Mundo FIFA 2014.

As belezas naturais já consolidaram o Ceará 
como um dos destinos turísticos mais visitados 
por brasileiros e estrangeiros e a capital Forta-
leza será uma das quatro cidades-sede que re-
ceberá jogos da Copa das Confederações em 
2013 com direito a sediar uma semifinal, além 
de ter a honra de realizar seis partidas da Copa 
do Mundo FIFA 2014 em seu Estádio Castelão.
A cidade também foi confirmada como um dos 
locais aonde a Seleção Brasileira irá se hospe-
dar durante a primeira fase do Mundial de 2014. 
E, dependendo da classificação do Brasil duran-
te o Mundial, a seleção canarinho poderá che-
gar a jogar até duas partidas no Castelão.

O cenário não poderia ser melhor para os em-
preendedores que atuam no trade turístico do 
Ceará, em especial para aqueles de Fortaleza. 
Afinal, os turistas da Copa determinam o tempo 
que permanecerão nas cidades-sede conside-
rando a tabela de jogos que desejam assistir. E, 
nesse caso, quanto maior o número de jogos, 
maior o fluxo de turistas presentes na cidade.

CRESCIMENTO COM 
QUAlIDADE

O aumento no fluxo de turistas, principalmen-
te estrangeiros, é um dos principais benefícios 
da realização de megaeventos. No entanto, é 
necessário que o país como um todo se prepa-
re de modo que tal aumento seja absorvido e 
mantenha o equilíbrio entre oferta de equipa-
mentos turísticos e estrutura das cidades e a 
demanda. 

A busca desse equilíbrio é o principal fator que 
justifica os altos investimentos públicos que es-
tão sendo realizados nas cidades-sede para me-
lhorar a mobilidade urbana e a estrutura e capa-
cidade dos estádios. E assim como o governo, a 
iniciativa privada brasileira também tem que rea-
lizar várias ações de modo a garantir que o cres-
cimento no volume de turistas seja absorvido. 

O aumento da capacidade hoteleira nas cida-
des-sede, assim como em alguns municípios 
do entorno, é um exemplo de investimentos da 
iniciativa privada para que o Brasil consiga ga-
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rantir a satisfação dos turistas e a consolidação 
de sua imagem como um destino turístico, com 
preparação para atender com excelência a to-
dos que passam por aqui.

Pequenas e micro empresas que atuam nos 
segmentos que serão impactados pela realiza-
ção dos megaeventos também precisam estar 
atentas de que modo precisarão estruturar-se 
para atender o aumento no volume de turistas 
sem perder a qualidade. Principalmente porque 
tanto os jogos da Copa das Confederações, 
quanto os da Copa do Mundo, irão coincidir 
com as férias de junho-julho, período que já 
apresenta uma grande concentração de turistas 
e em muitos destinos turísticos costuma gerar 
uma séria de transtornos para a comunidade lo-
cal e visitantes. 

Notícias relacionadas a problemas como a falta 
de água, trânsito quiilômétrico nas estradas ou 
nas filas dos supermercados e veiculados com 
frequência pelos meios de comunicação e de 
certa forma, até já assimilados pelos brasileiros 
como algo que faz parte da aventura de ir para 
a praia não serão bem recebidas pelos turistas 
mais exigentes, principalmente os estrangeiros.

SEBRAE CEARá DE OlhO NA 
QUAlIDADE

O Sebrae Ceará ajuda os empreendedores de 
Fortaleza a crescerem de modo sustentável, ou 
seja, os auxilia a crescer mantendo qualidade e, 
consequentemente, a satisfação dos turistas. 
Um exemplo das ações da entidade na Ceará é 
o Programa Excelência na Qualidade.

O Programa Excelência na Qualidade para o 
Turismo tem como objetivo identificar, disse-
minar e fomentar oportunidades às empresas 
do segmento turístico (meios de hospedagem 
e serviços de alimentação), através da melhoria 
da qualidade e estimulo à inovação dos produ-
tos e serviços ofertados pelas MPEs, para obter 
vantagens competitivas e conduzi-las a imple-
mentação de estratégias inovadoras em seus 
negócios, e transformar os destinos em refe-
rência de excelência da qualidade, contribuindo 
assim para o desenvolvimento socioeconômico 
da região.

Faça sua parte entre em contato com o Sebrae 
e melhore ainda mais Fortaleza, esse destino 
turístico cobiçado por brasileiros e estrangeiros 
do mundo todo.

Sebrae no Ceará
www.sebrae.com.br/uf/ceara

0800 570 0800

http://www.sebrae.com.br/uf/ceara

