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Os caminhos em busca das 
coisas que ainda não exis-

tem. Percebe-se uma certa 
excitação sobre o que está por vir. 
É como uma descarga de adrena-
lina estimulando-nos a desafiar a 

norma, fazer uma declaração 
e ter uma nova chance.

Caos  Cr ia t i vo Transcendênc iaTransgressão
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Disobedient Objects foi uma exposição 

apresentada no museu Victoria & Albert 

(Londres, 2014/2015). Exibia uma diversi-

dade de objetos que foram utilizados como 

formas de ativismo contra questões sociais 

e políticas do final dos anos 1970 até hoje. 

A mostra esclarece que muitos dos ob-

jetos lá apresentados foram produzidos 

organicamente a partir de uma variedade 

de materiais comuns tais como tecidos, 

madeira e papelão.

Nenhum deles foi projetado para ser visto 

como uma forma de arte, mas foram cria-

dos ou reapropriados por ativistas que os 

usaram para retratar suas mensagens. 

Ao todo, cerca de 99 objetos são apresen-

tados na galeria, e a exposição termina 

com um espaço em branco. Esta provoca-

ção induz à criação do possível centésimo 

objeto, mais uma possibilidade para um 

futuro de objetos desobedientes.

Exposições, manifestações de rua e 
de mercado apontam para uma re-
volução com bases na liberdade de 
expressão. O momento não é mais 
de contemplação, mas sim, de usar a 
energia para experimentar o novo e 
provocar mudanças.

Esta é a hora da virada!

A 31ª Bienal de São Paulo (2014), cujo título 

foi “Como falar de coisas que não existem”, 

invocava poeticamente, através da arte, 

a necessidade de fazermos uso de ferra-

mentas como a imaginação para efetivar 

verdadeiras mudanças.

Seja explorando possibilidades que apon-

tam para diferentes e novas direções, seja 

valendo-se das ideias que agem contra a 

imposição de uma única e absoluta verda-

de, as coisas que não existem no mundo 

contemporâneo se tornaram essenciais 

para a superação de expectativas. 

TRANSFORMACAO

T R A N S I C AO
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Projetado pela arquiteta Zaha Hadid, esta 

exposição (Design Museum, Londres - 

2014/2015) chama a atenção por reunir 

trajes, entrevistas e multimídia que de-

monstram como mulheres modernas, 

mulheres excepcionais e de grande ex-

pressividade na cultura, na política, nos 

negócios e na moda usaram a roupa e seu 

estilo como importante ferramenta de 

auto-expressão e que se valiam da liber-

dade de usar o que desejavam a despeito 

da uniformização imposta pela moda.

Trechos da entrevista de Vivianne Westwood ao site da marca Byronesque.

“Como as pessoas mudam o mundo?” “A questão não é se você deve ou não 

fazer a diferença. A questão é: Você 

quer ser o tipo de pessoa que quer ten-

tar fazer a diferença?”

Na moda e nos modos, é a hora da 
virada. Não se conforme: ultrapasse, 
transgrida, transcenda.

L I B E R D A D E
D E  E X P R ES S AO

Vivianne Westwood
Ativista e inconformada. TR
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Vermibus é um artista alemão que faz intervenções urbanas. Utiliza técnicas de criação (pintura) empregando 

solventes para desconstruir cartazes publicitários de marcas de moda. Uma vez que a transformação está 

completa, então ele reintroduz os anúncios de volta em seu contexto original. Ao utilizar o espaço de publi-

cidade e as figuras humanas como são representadas nesse espaço, Vermibus está removendo as máscaras 

que usamos e critica o anúncio que tira a identidade de uma pessoa para substituí-la por uma marca.

D e s f r ag m e n t a C A oCAOS  
C R I A T I V O
A inquietude do processo criativo e a imaginação são forças que 
nos inquietam e nos guiam para o impossível. No começo é tudo 
desordem e utopia; a direção, o processo e as consequências 
não estão definidas.

ESTÉTICA 1
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A questão não é sobre destruição, 
mas, antes de criar o novo, é ne-
cessário derrubar velhas paredes.

As camisetas são criadas a partir de itens bási-

cos doados por empresas participantes, desde 

marcas de luxo até o fast-fashion. Para gerar 

os novos modelos, as peças são recombinadas 

umas com as outras, utilizando um padrão re-

tangular (11”x17”) e o método de entalhe.

D e s c o n st r u C A o    /  c o n st r u C A o

Elisa van Joolen investiga as diversas maneiras 

como itens básicos do vestuário são produzidos 

para entender até que ponto uma intervenção 

pode alterar o significado e valor de um pro-

duto. Seu processo criativo passa pela troca de 

materiais, pelo cortar e colar, mixando carac-

terísticas de um item para construir o próximo.

Poderíamos chamar o resultado deste proces-

so de combinação, mutilação, ou um design to-

talmente novo.

Invert Footwear (Sapato Invertido)

Esta coleção de Elisa consiste em transformar 

tênis da Converse e da Nike, entre outras mar-

cas, literalmente de dentro para fora. Num pro-

cesso de inversão de direito e avesso, revela as 

costuras que estão normalmente escondidas 

dentro dos sapatos. Cada par de sapatos que 

resulta desse processo é único, apesar de os in-

sumos serem provenientes de peças produzidas 

em massa. A nova encarnação dos sneakers en-

fatiza o trabalho manual e cria um espaço para 

que novas perspectivas possam surgir.

SKINNED – DIO LAU
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THEUNSEEN (Londres) é um coletivo que ex-

plora a relação entre arte e ciência, materiais 

e produtos químicos, por meio de performan-

ces para produzir obras de design. Desenvol-

veram um corante reativo ao vento que foi 

pulverizado em peças de couro e que mudam 

de cor em resposta ao movimento do ar. O 

trabalho do grupo tem chamado a atenção de 

criadores como Alexander Wang, que já ino-

vou recentemente empregando o recurso em 

uma de suas últimas coleções. 

“Se você pode imaginar, então pode se tornar real”

Um fotógrafo de moda, supostamente, cos-

tuma focar no produto e criar um clima que 

evoque um sentimento sobre o conjunto 

numa tentativa de fazer com que o espectador 

“compre” algum aspecto da ideia do designer. 

Madame Peripetie se distancia desse conceito 

por meio do experimentalismo e da liberda-

de de poder fugir do senso comum. Publicou 

num livro (Dream Sequence,2014) ) uma série 

de retratos de personagens imaginários, cujas 

características são substituídas por flores ou 

outros objetos, enquanto seus corpos são co-

bertos com roupas e cores estranhas. Todos 

os efeitos são trabalhados em estúdio com 

recursos de maquiagem e não de Photoshop.
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* Aparência desordenada;

* Imperfeições sublimadas;

* Superfícies desniveladas;

* Fios interrompidos, bouclê;

* Borrões;

* Efeitos de flash.

A. Suno, pre-fall 2015

B. Givenchy, AW 14/15

C. Nicole Miller, pre-fall 2015

D. Proenza Schouler, SS14

MATeRIAIS e ASpeCTOS
A

CD

B
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Na busca pela autenticidade, o comportamento criativo deixa 
de ser linear e o molde da atualidade é a inexistência de um 
molde. A combinação de realidades e interfaces resulta 
em novos processos, e os produtos decorrentes deles são 
sobrecarregados de emoção. 

ESTÉTICA 2

TRANSGReSSÃO

Zoo Jeans é o resultado da criação de uma 

coleção de denim, cujo estilo desgastado é 

criado pelos dentes e garras de tigres, leões e 

ursos que vivem no zoológico.

Uma iniciativa de um grupo de voluntários 

que dão suporte a zoológicos no Japão, alia-

da à busca por novos processos de acaba-

mento em peças confeccionadas de jeans 

para evitar riscos para os trabalhadores (o 

jateamento por exemplo) .

Após o desgaste feito pelos animais, as calças 

jeans são costuradas e leiloadas para incenti-

var a proteção ambiental da fauna selvagem.

Brett Freund é um artista que emprega técni-

ca tradicional, material não-tradicional, e ima-

ginário contemporâneo para criar um corpo 

excitante de trabalho que cresce em muitas 

direções. Sua arte em cerâmica, influenciada 

por fundamentos da arte lowbrow (*), ques-

tiona a hierarquia e nos dá a sensação de que 

as coisas estão um pouco fora do lugar.

(*) Lowbrow é um movimento de arte no qual todas as 

regras são jogadas para fora da janela. Retrata um estilo 

eclético inspirado no punk, metal, rockabilly, bem como 

na tatuagem e outras subculturas.

s u b v e rs a o
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Muitas roupas são criadas a partir de um molde 

padrão planificado ou ainda a partir da criativa 

técnica do draping, que permite a criação livre 

sobre manequins. Mas o designer Julian Ro-

berts desenvolveu um método de “construção 

oca“, cuja técnica, conhecida como “Subtração“, 

faz com que a forma resultante seja criada pela 

remoção de tecido, e não pela não adição do 

material. Essa remoção cria um espaço para o 

corpo, mas também controla a forma como o 

tecido cai em torno dele, resultando em peças 

experimentais que rompem os limites das for-

mas habituais de vestuário.

O livro sobre a técnica pode ser baixado gratui-

tamente do site: http://www.mediafire.com/

view/10d8kgbkp1yxc88/FREE-CUTTING-Ju-

lian-Roberts.pdf

e x p e r i m e n t a c a o

s u bt r a c a o
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Brinque. Deixe sua imaginação correr solta.

Desafie. Crie novas “espécies” explorando 
as emoções, a estética e a funcionalidade. 

Em um mundo onde os homens superam largamente 

as mulheres ocupando lugares em áreas como ciência, 

tecnologia, engenharia e matemática, as meninas per-

dem o interesse por esses temas muito cedo. A em-

presa GoldieBlox está determinada a mudar a equação 

dos chamados “brinquedos dos meninos” e fugir do 

estereótipo cor-de rosa.

Assim, apostando na ideia de inspirar uma próxima gera-

ção de engenheiros do sexo feminino, e apontando num 

caminho alternativo para os brinquedos mais preocupa-

dos com o cérebro do que com a aparência, desenvol-

veram o kit GoldieBlox, que combina um brinquedo de 

construção e um livro que apresenta Goldie, uma jovem 

inteligente vestindo um cinto de ferramentas, e está 

sempre pronta para resolver problemas de construção.

Parecem bonecos de pelúcia normais, mas na verda-

de são bonecos/animais cujas partes do corpo você 

pode misturar e combinar, desafiando a sua imagina-

ção, para criar uma nova espécie! Produto desenvol-

vido pela empresa HUZI DESIGN.

t r a n s m u t a c a oMainio Clothing AW14

Mainio Clothing AW14
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Em meio a uma cultura dominada por falsificações, 

cópias e fast fashion, um crédito deve ser dado aos 

pioneiros da moda. Como um antídoto, o Byrones-

que é o primeiro site que combina editorial e e-

-commerce para tratar a roupa vintage com a mes-

ma criatividade progressiva que as revistas de moda 

contemporânea e boutiques. Uma homenagem in-

telectual para as vidas e mentes das pessoas mais 

importantes na história da moda, cujo trabalho nos 

inspira a desafiar o estado de mesmice.

Representando uma comunidade de criativos, 

designers e varejistas do vintage com uma 

paixão comum pelas roupas bem-feitas por 

designers que desafiaram e impulsionaram a 

imaginação das pessoas há mais de 20 anos, 

apresentam-se por meio de uma estética sub-

versiva e irreverente, escura e discreta, inteli-

gente e andrógina; tudo que você não espera 

de uma marca de moda vintage.

Um grupo de amigos gaúchos encontrou uma fór-

mula que deu certo e está inovando e inspirando 

outros negócios. A fórmula é não ter fórmula. Se-

guindo modelos pré-existentes, fizeram links inu-

sitados em detrimento de uma história linear, e 

criaram uma empresa multitask, ou seja, que faz 

muitas coisas ao mesmo tempo.

A “Void” nasceu em Porto Alegre como uma publi-

cação independente voltada ao público interessado 

em skate, surf, moda, música e noite, até se tornar 

a Void General Store no Rio de Janeiro. Como uma 

loja de conveniência que avança pela madrugada, 

eles vendem de tudo: camisas, bonés, tênis, shapes 

de skate, alicates de unha, durex, além de cerveja 

gelada, tequila e cachaça e café.

C r i at i v i d a d e
P r o g r e s s i v a m
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* Fios híbridos;

* Primitivos/futuristas;

* Tecidos esportivos com aspectos naturais e crus;

* Rústicos tecnológicos: alta tecnologia natural; 

* Gráficos fantasia;

* Colagens de materiais contraditórios.

A. Alexander Wang, FW 14 (bota 
de couro muda de cor de acordo 
com a temperatura)

B. Moncler Gamme Bleu. FW 14

C. Alexander Wang, FW 14

D. Bolsas de papel - Ilvy Jacobs

MATeRIAIS e ASpeCTOS

A

C

D

B
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Adotando a premissa de que qualquer um pode desejar e de-
cretar uma mudança, a hora é de optar por caminhos em bus-
ca das coisas que não existem, e decretar o novo. A reflexão 
do momento é sobre a liberação do espírito ativista que existe 
dentro de cada um de nós. Ultrapasse seus limites, vá além dos 
caminhos já estabelecidos. É preciso mudar para evoluir. 

Reinterpretar o trabalho de ou-

tra pessoa pode ser uma tare-

fa difícil; razão pela qual a artista  

Jesse Draxler vai um passo além e  

destrói o trabalho dos outros, prin-

cipalmente fotógrafos de moda, 

para, em seguida, reconstruí-los, 

utilizando vários elementos e téc-

nicas para criar manualmente  

colagens hiper surreais.

rein
terpretacao

Rick Owens, estilista, desenvol-

veu, em parceria com a Adidas, 

tênis que são a combinação per-

feita de tecnologia de vanguarda 

com estética inovadora.

Rompendo com as bicicletas tra-

dicionais, o estilista italiano Peter 

Dudas surgiu com uma bicicleta 

produzida em carbono (material 

leve e flexível) que apresenta um 

design simples, mas ao mesmo 

tempo exótico, ideal para estimu-

lar sua imaginação.

r em i x ag em

in
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Não se  conforme.  Quest ione .

Cr ie .  Surpreenda .

Uma mudança  de ixa  sempre 
patamares  para  uma nova  mudança .

Maqu iave l

e st e  e s p a c o  e  s e u .
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Per fe i t a  
Imper fe ição

A Nova  Revo lução 
Indus t r i a l

Cont ras tes

ESTÉTICA 1 ESTÉTICA 3ESTÉTICA 2
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PERFEITA
IMPERFEIÇÃO
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Sapato “Pino Pascali” em Cobre oxidado.
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Legenda
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As novas “ferramentas” – softwares, cortes 

a laser e etc. – geram um novo contexto de 

criação e desenvolvimento. Resgatando o va-

lor da manufatura e da expertise, cada deta-

lhe é projetado com a intenção de criar dife-

renciação e chamar a atenção do consumidor.

”Recession Chair” foi produzida pelo estúdio 

Tjep utilizando cadeiras Ikea, como forma de 

chamar a atenção para a fragilidade da nos-

sa economia. Ela foi cuidadosamente lixada 

ficando quase no “esqueleto” do material, 

deixando de ser um artefato barato produzido 

em massa para ser um objeto de arte.Altuzarra – Women’s Collection Spring Summer 2015
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Tom Dixon para Adidas
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Foto: Dominik Tarabanski
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Bassike Resort 2014

Flavia Aranha - PRIMAVERA-VERÃO 2014/15 Foto: Jason Lloyd-Evans
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EVOLUÇÃO DAS TENDÊNCIAS

CAMINHOS Inverno 2016

Renascimento do artesanato, 
narrativas nostálgicas, mistério.

Efeitos bucólicos, acabamentos 
artesanais, integração de códigos. Alfaiataria, clássicos revitalizados, workwear, artesania tecnológica.

Atemporalidade, funcionalidade, sem gênero, esportivos camuflados.

Aparência desordenada, formas desconstruídas e reconstruídas.

Novo romantismo, suavidade 
contemporânea, minimalismo.

Pop adocicado, simplicidade 
urbana e refinada.

Aspectos gelatinosos, 
irregularidades orgânicas.

Atmosfera futuro-primitiva, misturas 
e contrastes experimentais.
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bANCO DE IDEIAS

ANÔNIMOS
Conceito 3

DESTEMPERADOS
Conceito 1

Inquietação
Desfragmentação

Transformação
Liberdade de expressão

Transgressão
Desconstrução/reconstrução

Transcendência

Distanciamento
Quietude

Benevolência
Ser “normal”

Fantasia
Feito por todos e para todos

Flexibilidade
Engajamento
Ambiguidade
Neutralidade

   

 
 

 

 

 

 

Distancie-se do problema para encontrar soluções. Toda mudança começa a partir de você. Incentive a 
implantação de processos colaborativos e compartilhamento 

de experiências entre seus colaboradores. 

Uma mentalidade aberta e receptiva faz despertar 
um olhar para novos horizontes na moda.

EStétIcA 1: SILÊNcIO EStétIcA 2: PONtES INvISívEIS EStétIcA 3: cAMINhOS ANÔNIMOS

Surge um nova opção para a indústria da moda 
que propõe soluções que fazem com que os 

produtos recuperem o seu valor emocional, ao 
invés de serem simples objetos de consumo 

que sirvam para a construção de um look. Vale 
a pena repensar os básicos de sua coleção

Muitas empresas já estão utilizando o poder dos negócios 
para promover uma mudança social positiva.

Novos produtos e serviços com características lúdicas e 
que denotam flexibilidade estão surgindo a partir da criação 

aberta, onde todos tem a oportunidade de participar.

As barreiras entre os gêneros estão sendo apagadas: 
mulheres se emanciparam e os homens estão 

cozinhando, tomando conta dos filhos e da casa. O 
gênero neutro, masculino/feminino ou vice-versa, traz 
uma abordagem livre de estereótipos, preenchendo as 

lacunas de um mercado em constante evolução.

Estéticas inspiradoras: 
Conforto invisível

Simplicidade
Atemporalidade

Estéticas inspiradoras: 
Universo esportivo (flexibilidade/conforto)

Camuflagens urbanas

Estéticas inspiradoras: 
Funcionalidade
Neutralidade

Zonas de conforto/bem-estar

   

  

 

  

 

Uma nova etapa na forma de pesquisar e criar. Novos processos e novas técnicas de produção estão 
surgindo a partir do desejo de quebrar os códigos através do 

experimentalismo. Uma vontade de transgredir paira no ar.

A diferenciação de marcas e produtos está  
decretada pelos consumidores em busca de 
emoções que ainda não foram vivenciadas.

ESTéTicA 1: cAOS cRiATivO ESTéTicA 2: TRAnSgRESSãO ESTéTicA 3: TRAnScEnDênciA

Uma mudança está acontecendo na forma realizar a pesquisa de 
moda. Há uma enorme quantidade de informações disponíveis e as 

inspirações estão cada vez mais fluidas, transitando por diversos 
e diferentes meios. Esqueça os “moldes”, assuma sua inquietude, 
permita-se caminhar sem direção definida e viaje pelos sonhos e 

pesadelos. Derrube as velhas paredes e construa o “novo”.

Seja um pró-ativista; reivindique mudanças, arrisque-se.
Para aqueles que querem ficar parados, o mundo é apenas um lugar 

imaginário. Mas, para os inconformados e os que querem fazer a diferença, 
o mundo ao seu redor é um convite para fazer o impossível

Ultrapasse seus limites, desobedeça. 
É preciso mudar para evoluir.

Estéticas inspiradoras: 
Desordem cromática e gráfica: rabiscos, borrões.

Desfragmentação: avesso/direito.
Interrupção: formas e fios partidos.

Estéticas inspiradoras: 
Colagens contraditórias. Exemplo: esportivo e natural.

Subversão: troque as coisas de lugar.
Toques de transgressão.

Estéticas inspiradoras: 
Esta estética ainda não existe. Só depende de você.

ESSENCIAIS
Conceito 2

Perfeição imperfeita
Novo artesanato

Industrial x artesanal
Preocupação com os detalhes

Ourivesaria
Alfaiataria

Auto fabricação
Reinterpretação das tradições

Sustentabilidade

   

 
 

 
 

 

 

Garimpe o passado de sua região para resgatar símbolos,  
técnicas e processos sustentáveis.

Como os ourives e alfaiates, o momento é de pensar 
cuidadosamente em cada detalhe na elaboração de um 

produto: estrutura, forma, acabamentos, materiais e função.

Fique atento às novas técnicas e tecnologias digitais 
que estão causando uma verdadeira revolução nos 

processos de criação e desenvolvimento de produto.

EStétICA 1: PErfEItA ImPErfEIção EStétICA 2: CoNtrAStES EStétICA 3: A NovA rEvolução INduStrIAl

A contracorrente dos produtos massificados e a busca 
pela autenticidade são reafirmadas pela necessidade de 
conservação e perpetuação das habilidades do passado. 
Um movimento que desperta a conjugação da fabricação 

artesanal à questões ambientais e de sustentabilidade.

Esta etapa aponta para o resgate da manufatura e da 
expertise. Um caminho semi-industrial, que une o espírito do 

feito à mão com as novas tecnologias, conferindo ao produtos 
um status de nobreza, de alta-qualidade e nova funcionalidade.

A impressão de objetos 3D está cada vez mais acessível e tem 
tornado as fronteiras entre designers, fabricantes e consumidores cada 

vez mais tênues. A tecnologia digital aliada ao desejo por produtos 
personalizados dá lugar a um novo patamar de produção artesanal, 

permitindo que os consumidores criem seus próprios produtos. 

Estéticas inspiradoras: 
Erosões

Oxidados
Patinados

Marmorizados

Estéticas inspiradoras: 
Alfaiataria tecnológica.

Formas, materiais e padronagens clássicas reinterpretadas.

Estéticas inspiradoras: 
Artesania tecnológica
Naturais e refinados
Fusões de opostos
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