DESIGN para todas as empresas

PRINCIPAIS TEMAS DO

Design Grafico

Solugées de comunicagao visual.
Compreende as nogoes de projeto
grafico, identidade visual, projetos

de sinalizagdo, design editorial etc.

Design de Produto

Solugdes estéticas formais, de fun-
cionalidade, de tecnologias, de ambi-
to emocional, de uso, de processos
e solugbes de produgdo aplicadas a
um produto ou a um sistema ou

conjunto de produtos.

Design de Ambientes
Solugdes estéticas, técnicas e funcio-
nais voltadas a experiéncia do usua-

rio, aplicadas em qualquer ambiente.

Design de Servicos

SolugSes de experiéncias de uso, de
funcionalidade, de ambito emocional
e solugGes de processos aplicadas a

um servigo ou sistemas de servigos.

Design Digital
Elementos visuais desenvolvidos
para interfaces e plataformas digitais

com foco na interagao e usabilidade.

Design Estratégico

Aplicagdo dos principios do design
para subsidiar processos de tomada
de decisdo, a fim de aumentar as
qualidades inovadoras e competiti-

vas de uma organizagdo.

Fonte: ABNT NBRI16516.

O Sebraetec viabiliza aos pequenos
negocios o acesso a servigos tecno-
l6gicos e de inovagdo. Visa a melho-
ria de processos, produtos e servi-
¢os, e a introdugao de inovagdes nas
empresas e mercados. Uma das
areas atendidas é o Design.

Para saber mais acesse:
www.sebrae.com.br/sebraetec

O sucesso da Barros Autopecas (SP)

#designgrafico #comunicacaovisual

A Barros Autopegas iniciou suas atividades tagdo da fonte e do simbolo para que tais
no mercado de Mogi Mirim (SP), em 1956, caracteristicas fossem refletidas visualmente.
com um pequeno varejo de autopegas.

Finalizado o projeto, a Barros Autopegas

Rapidamente, a empresa familiar cresceu, - .
contratou um escritério de design para pro-

mudou-se para um galpao maior e passou a . . .
jetar seu site. Em paralelo, incorporou um

atender o segmento atacadista também. Em designer interno, que trabalha como funcio-

2011, no entanto, o mercado ja ndo era nario do departamento de marketing. O

mais tao favoravel. Nesse cenario, como . . . . ~
’ profissional é responsavel pela diagramagao

revitalizar a marca e seu posiciona- . . - .
P dos catalogos disponibilizados no site e pela

mento de mercado de maneira mais — - -~ -
criagao de pegas graficas para midias sociais.

efetiva? . .
Com isso, a empresa garante a correta apli-

A empresa iniciou, em 201 I, a implantagao cagdo da marca e a consisténcia em sua

de um setor de marketing. O objetivo era comunicagao.

revitalizar a marca Barros Autopegas, me- . . . . N
pecas, O projeto de design trouxe unidade visual as

Ihorando sua visibilidade perante os con- lojas da empresa, que antes ndo eram perce-

correntes. Também contratou agéncia para bidas como representantes de uma mesma
desenvolver a nova marca. Movimento e marca. O cuidado com a apresentacio e
velocidade foram escolhidos para represen- comunicagio fez com que o negdcio fosse
tar a dinamicidade da empresa, reforgar o percebido com maior respeito e profissiona-
comprometimento com a entrega agil das lismo pelo publico.

pegas e fazer referéncia ao universo auto-

motivo. Os designers trabalharam na adap-
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