
ma de cores e símbolos. O vermelho repre-

senta alimentos com proteína animal, en-

quanto os verdes são vegetarianos e os ama-

relos são veganos. O desenho do trigo avisa 

a presença de glúten e a vaca, da lactose.  

O design também contribui para orientação 

das cozinheiras. Diariamente, os empresários 

fixam cartazes nas três cozinhas 

(higienização, manipulação e cocção) comu-

nicando quais são os pratos que serão servi-

dos no buffet e onde cada um deverá ficar. 

Dessa forma, os processos de organização e 

reposição tornam-se mais práticos.  

A identidade visual desenvolvida contribuiu 

para que o posicionamento do Comidália 

fosse forte e direcionado. Sua preocupação 

com o bem-estar é evidente em todos os 

pontos de contato com o consumidor, que 

se fideliza facilmente com a marca por ser 

empático a filosofia que esta apresenta. As-

sim, o restaurante consegue conquistar seu 

público de forma eficiente. 

O Comidália é um restaurante e cafeteria 

que iniciou suas atividades no mercado de 

Curitiba em 2014. Com a proposta de ser-

vir alimentos saudáveis e naturais, o buffet 

de almoço, os doces e os salgados disponí-

veis para o café da tarde focam na gastro-

nomia funcional. Como apresentar o 

diferencial dos alimentos saudáveis e 

naturais ao cliente por meio da comu-

nicação visual? 

Para isso, a designer contratada trabalhou a 

marca e a comunicação no estabelecimen-

to. Comidália é uma junção de “comida” 

com “Dália”, uma flor mexicana comestível 

utilizada na culinária. Além do nome, os 

traços manuais e as cores fortes também 

reforçam a alimentação natural e saudável. 

Seguindo a lógica de “quanto mais colorido 

um prato é, mais saudável ele está”, a mar-

ca Comidália e seu espaço físico apostam 

em tons vibrantes.  

Por recomendação da designer, as placas 

do buffet funcionam por meio de um siste-
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PRINCIPAIS TEMAS DO DE-

SIGN 
 

Design Gráfico 

Soluções de comunicação visual. Com-

preende as noções de projeto gráfico, 

identidade visual, projetos de sinalização, 

design editorial etc.  

 

Design de Produto 

Soluções estéticas formais, de funcionali-

dade, de tecnologias, de âmbito emocio-

nal, de uso, de processos e soluções de 

produção aplicadas a um produto ou a 

um sistema ou conjunto de produtos.  

 

Design de Ambientes  

Soluções estéticas, técnicas e funcionais 

voltadas à experiência do usuário, aplica-

das em qualquer ambiente.  

 

Design de Serviços  

Soluções de experiências de uso, de 

funcionalidade, de âmbito emocional e 

soluções de processos aplicadas a um 

serviço ou sistemas de serviços.  

 

Design Digital 

Elementos visuais desenvolvidos para 

interfaces e plataformas digitais com 

foco na interação e usabilidade. 

 

Design Estratégico 

Aplicação dos princípios do design para 

apoiar processos de tomada de decisão, 

a fim de aumentar as qualidades inovado-

ras e competitivas de uma organização. 

  

Fonte: ABNT NBR16516. 

SEBRAETEC 

O Sebraetec viabiliza aos pequenos 

negócios o acesso a serviços tecnológi-

cos e de inovação. Visa a melhoria de 

processos, produtos e serviços, e a 

introdução de inovações nas empresas 

e mercados. Uma das áreas atendidas é 

o Design.  

Para saber mais acesse:  

www.sebrae.com.br/sebraetec. 

http://www.sebrae.com.br/sebraetec

