
Vestuário
RELATÓRIO AD HOC
AGOSTO |  2014

1

Mercado de camisa feminina
no Brasil

O mercado de camisa feminina possui grande potencial no Brasil, reflexo do crescimento no número de mu-

lheres no país. Pensando em um cenário próximo, o pequeno negócio que investir nesse mercado precisa 

acompanhar o desenvolvimento do público-alvo, principalmente para o ano de 2015, afinal isso influenciará 

em sua força produtiva e em esforços de logística, caso necessário.

Projeção do número de mulheres no Brasil por habitantes (milhões)

Projeção do número de mulheres no Brasil por região em 2015 (milhões)
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28,825 milhões

MA 3.487.068

PI 1.636.851

CE 4.542.578

RN 1.746.406

PB 2.046.559

PE 4.818.111

AL 1.715.038

SE 1.146.436

BA 7.686.564

8,610 milhões

RO 866.454

AC 398.092

AM 1.949.359

RR 246.374

PA 4.024.213

AP 380.011

TO 746.215

7,751 milhões

MS 1.321.540

MT 1.594.384

GO 3.302.193

DF 1.533.244

43,533 milhões

MG 10.493.274

ES 1.968.672

RJ 8.535.748

SP 22.535.427

14,774 milhões

PR 5.646.193

SC 3.399.544

RS 5.728.579

Fonte: Projeção da População do Brasil por sexo e idade:  

2000-2060. Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística.

 
Entre os 

202.768 milhões de 
habitantes no Brasil, as 

mulheres correspondem 
a 50,6% da população. Em 
2020 a expectativa é que 

esse percentual suba 
para 50,7% da popu-

lação.

107.5

RR

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/projecao_da_populacao/2013/default_tab.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/projecao_da_populacao/2013/default_tab.shtm
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Potencial de consumo
de vestuário

O empresário deve basear a escolha de venda relacionando a população feminina por estado com o potencial 

de consumo de cada região. A tabela abaixo apresenta os dados atuais de potencial de consumo e os valores 

equivalentes à projeção da população feminina prevista para 2015 como um possível potencial mercado.

Fonte: Índice de Potencial de Consumo. 

IPC Maps 2014.
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5.992 bilhões
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Consumo per capta
(R$/ano)

Potencial mercado 2015 
(consumo vs população)

Fonte: Pyxis Consumo 2014 - IBOPE Inteligência

Cidades que mais destacam-se em potencial de consumo no ano de 2014 (milhões de reais)
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http://pyxisconsumo.com.br/%23%21/noticias/83
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Classes sociais
No Brasil

Para o ano de 2014 a expectativa é fechar o gasto anual em vestuário por brasileiro em R$ 810,84, resultando 

R$ 138 bilhões nesse período. O responsável por esse resultado é o crescimento das classes sociais A com 

crescimento até 40 % ao ano e a classe C com crescimento de 20%. Assim, o pequeno negócio precisa estar 

atento ao potencial de consumo dessas classes e em quais estados elas estão presentes com maior força.

Classes A e B: Florianópolis (SC), Ni-
terói (RJ), São Caetano do Sul (SP), 
Santos (SP) e Vitória (ES). Lembrando 
que Florianópolis está entre as cidades 
com maior potencial de consumo.

Classe C: O Sudeste é a região que 
possui o maior número de pessoas 
na classe C, com 46%, seguido pela 
Nordeste com 22%, Sul com 17%, 
Centro Oeste com 8% e a região 
Norte com 7%.

Classes D e E: O Nordeste possui mais 
de 28 milhões de habitantes nessas 
classes, enquanto a região Norte cor-
responde por mais de 7 milhões de 
pessoas.

R$ 15,1 R$ 11,6 

R$ 54,9 R$ 56,2 

por classe em 2014 em bilhões de reais

Potencial de consumo
A

B C

D/E

Fontes: Classe AB crescerá cerca de 40% em 2014. Sinvespar. 2013 e Brasileiro deve gastar R$ 810,84 com vestuário em 2014. Pyxisconsumo. 2014.

Fontes: Perfil detalhado da nova classe média brasileira. Inteligência Mundo Marketing. 2013 e Renato Meirelles. Nova classe média brasileira. Data Popular.

 

 

Seu potencial de 

crescimento até o final de 

2016 será de 160 milhões de 

pessoas, o que resultará em 

um aumento de 39 milhões de 

pessoas.

Classe C

Fonte: Brasil terá 160 milhões 
de pessoas na classe média em 

2016. Secretaria de Assuntos 
Estratégicos.2014.

Localidades com maior potencial de consumo por determinada classe

http://www.sinvespar.com.br/Noticias/Noticias.aspx%3Fid%3D225
http://pyxisconsumo.com.br/%23%21/noticias/83
http://www.mundodomarketing.com.br/mais-mundo-do-marketing/estudos/6/perfil-detalhado-da-nova-classe-media-brasileira.html
http://pt.slideshare.net/sheiladalryissa/distribuio-por-classe-social-das-pessoas-que-querem-comprar-um-imvel
http://www.sae.gov.br/site/%3Fp%3D20835
http://www.sae.gov.br/site/%3Fp%3D20835
http://www.sae.gov.br/site/%3Fp%3D20835
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Público consumidor
por faixa etária

Além dos adultos, o empresário também terá como público consumidor de camisa feminina: infantil, adoles-

cente, juvenil e terceira idade. Portanto, a escolha deve ser feita por classe social que deseja investir, o estado 

que possui o maior número de mulheres nessa classe social e na faixa etária escolhida para o investimento. 

Lembrar que a previsão corresponde a 2015, o que não significa que nos anos posteriores essas faixas conti-

nuarão com os mesmos números.

Percebe-se que o público adoles-

cente e juvenil possui quase o mes-

mo crescimento que a faixa etária 

dos 30 a 39 anos. Mesmo soman-

do a faixa etária que corresponde 

a idosos (60-100 anos) o número 

alcançado é de 13 milhões de pes-

soas, abaixo do público infantil. 

Faixa etária – Projeção 2015

Público adolescente feminino (10 a 19 anos) 
por região no Brasil para 2015 
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20

15

10

5

0

14.915

0-9 anos 20-29 anos 30-39 anos 40–49 anos 50-59 anos 60-79 anos 80 – 100 anos

16.706 16.977 16.797

13.598

11.148 11.289

2.062

10-19 anos

RO

RR
AP

TO

PI

AM CE

ES

GO

MA

MT

MS
MG

PA

PB
PE

RJ

RN

RS

SP

PR

DF

BA

AC
SE

SC

AL
RO

RR
AP

TO

PI

AM CE

ES

GO

MA

MT

MS
MG

PA

PB
PE

RJ

RN

RS

SP

PR

DF

BA

AC
SE

SC

AL

6.463.729  
Milhões de pessoas

6.765.459  
Milhões de pessoas

5.040.725  
Milhões de pessoas

4.900.805   
Milhões de pessoas

2.202.579   
Milhões de pessoas

2.344.676    
Milhões de pessoas

1.269.609  
Milhões de pessoas

1.353.848  
Milhões de pessoas

1.729.489    
Milhões de pessoas

1.582.381     
Milhões de pessoas

Fonte: Projeção da População do Brasil por sexo e idade: 2000-2060. Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística.
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Público juvenil feminino (20 a 29 anos) 
por região no Brasil para 2015 

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/projecao_da_populacao/2013/default_tab.shtm


5

Camisa feminina

Fique atento 

Para o verão

à concorrência masculina

O Nordeste é uma das regiões que se destaca com o segundo maior índice em todas as projeções realizadas, 

mas o clima predominante na região é quente com temperaturas elevadas. Por isso, o empresário precisa ficar 

atento para oferecer camisas adaptadas ao clima daquela região.

Os empresários que atendem o público de camisa feminina, 

também ampliaram o leque de oportunidades atendendo o pú-

blico masculino. Mas o inverso acontece, em que marcas de 

camisas masculinas visam o público feminino, resultando em 

aumento na concorrência do mercado feminino. As mulheres 

estão conquistando o ambiente de trabalho e exigindo peças 

que reflitam a feminilidade, mas também a alfaiataria para atuar 

no meio corporativo. Para a consumidora que antes comprava 

a roupa para o marido, a comodidade também fala mais alto 

quando pode encontrar no mesmo lugar roupas para o casal.

O pequeno negócio deve monitorar os 
concorrentes e as mudanças de mer-
cado que estão influenciando os luga-
res para os quais pretende comerciali-
zar e produzir as suas peças. Mapeando 
também o perfil das consumidoras 
que atende, para descobrir exatamen-
te como satisfazer as necessidades de 
consumo desse público.

Tecidos de 

algodão são ideais para 

que a pele possa respirar 

evitando o suor. O tecido 

de seda também pode ser 

utilizado, mas o algodão pode 

ser comercializado por um 

preço mais acessível.
 

 

 

A praticidade precisa estar 

nas camisas oferecidas ao 

público feminino, uma dica 

é oferecer tecidos que não 

amarrotem com facilidade. 

 

Outro tecido 

que pode ser utilizado 

é a renda, caracterizada por 

possuir uma estrutura que propicia 

ventilação, favorecendo o seu uso em 

climas quentes. O empresário pode 

buscar referências no estilo da renda 

produzida no Nordeste, promoven-

do a regionalização e identifica-

ção do produto na hora 

da compra.

 

Os modelos 

oferecidos pela 

marca também preci-

sam combinar com saias 

e shorts, oferecendo 

opções de uso.

 

A camisa 

não deve possuir 

mangas compridas.



Todos os direitos reservados. A reprodução não autorizada desta publicação, no todo ou em parte, constitui violação dos direitos autorais (Lei nº 9.610). Fotos: Banco de imagens.

Coordenador: Marcondes da Silva Cândido
Gestor do Projeto: Douglas Luís Três
Conteudista: Camila Meneghetti

SEBRAE Santa Catarina
Endereço: SC 401, KM 01, Lote 02 
Parque Tecnológico Alfa - João Paulo 
CEP: 88030000 - Florianópolis – SC
Telefone: 48 3221 0800

Dúvidas ou sugestões sobre o 
conteúdo do relatório envie 
um e-mail para:  
atendimento.sis@sebrae.sc.com.br

Faça também suas contribuições 
para o SEBRAE-SC  
enviando um e-mail para:
falecom.sis@sebrae.sc.com.br

www.sebrae-sc.com.br/sis
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O empresário de camisa feminina está em um mercado com um grande número de concorren-

tes e precisa investir no processo de inovação para chamar atenção do consumidor. O Sebrae 

oferece a solução Gestão da Inovação – Inovar para competir para o empresário que deseja 

implantar a inovação no seu negócio;  

O pequeno negócio também pode criar marcas, além da principal, para atender diferentes 

públicos, como o infantil e a terceira idade. É importante que as novas marcas atendam o perfil 

do público, com uma estratégia personalizada, uma logomarca que crie a identificação com 

o consumidor e atendimento direcionado à faixa etária. O SIS possui o boletim de tendências 

Identidade visual que pode auxiliar o empresário nesse processo;  

O setor de roupas plus size também está presente no mercado de camisas femininas. Entre os 

pontos de atenção para a comercialização das peças está o caimento ideal para atender clien-

tes com essas características, o tamanho da manga não pode ser muito comprida a ponto de 

acompanhar o tamanho da camisa;  

Os idosos também se apresentam como um público promissor no uso de camisas. Em 2020 

serão 29.290.662 milhões de idosos no Brasil e esse público está cada vez mais presente no 

mercado de trabalho. Portanto, é preciso pensar em estratégias e produtos que atendam às 

necessidades da população idosa. O SIS possui o relatório Vestuário para a terceira idade que 

contém informações para esse setor.

AÇÕES
RECOMENDADAS

http://www.sebrae-sc.com.br/sis
https://atendimento.sebrae-sc.com.br/cursos-e-eventos-presenciais-detalhes/644
http://sis.sebrae-sc.com.br/sis/setor/relatorio/visualizar%3FidRelatorio%3D1229
http://sis.sebrae-sc.com.br/sis/setor/relatorio/visualizar%3FidRelatorio%3D704

