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Apresentacao

APRESENTACAQ

Os produtos do estudo Retrato do Turismo Rural no
Brasil, com foco nos Pequenos Negdcios pretendem
prover informacdes e possibilitar reflexdes que
permitam  compreender a complexidade do
ambiente do Turismo Rural, podendo, assim, atuar
de forma efetiva no segmento, por intermédio
de solucbes adequadas ao desenvolvimento
sustentavel dos seus pequenos negdcios, resgatando
e promovendo o patriménio cultural e natural das
comunidades.

Retrato do Turismo Rural no Brasil, com foco nos
Pequenos Negdcios é um conjunto de estudos e
pesquisa composto por etapas. Ambiente Legal
aborda a normalizacdo do Turismo e aponta ©
deslocamento do Turismo Rural para o mundo
agrario, uma vez que sua especificidade é estar
comprometido com a producdo agropecudria
realizada no empreendimento rural. Legislagao
traz as normas que impactam diretamente na
atividade de Turismo Rural e em seu ator principal
— 0 agricultor familiar e/ ou empreendimento rural
familiar e/ou produtor/trabalhador rural. Incentivos
aborda a oferta de crédito e o fomento as atividades
da segmentacdo do Turismo Rural no ambito do
Turismo.

Os estudos apontam que nao ha um alinhamento
entre a norma e a pratica. O empreendedor de
Turismo Rural (agricultor familiar, empreendedor
familiar rural, produtor rural, trabalhador rural) é o
centro de uma cisao da falta de especificidade no
ordenamento juridico (trabalhista, previdencidrio,
comercial, tributario, fiscal e sanitdrio) que possa
compor um ambiente normativo de Turismo Rural.
A auséncia de um tratamento legal especifico para
o Turismo Rural desafia a competitividade, pois
a singularidade da producdo e da prestacéo de
servicos néo é considerada pela legislagao.

A etapa Eventos Nacionais e Internacionais
identifica e caracteriza 0s principais eventos
dedicados ao Turismo Rural no Brasil e no mundo.
J4 em Midias Institucionais e Segmentadas,
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encontra-se a lista das midias de Turismo Rural e as
que abordam a temética rural e o turismo de modo
geral.

A Oferta Turistica realiza levantamento,
identificacdo e registro dos principais atrativos,
servicos e equipamentos e infraestrutura de apoio ao
Turismo Rural. Para a elaboracao deste estudo, foram
utilizadas bases de dados e informacdes oficiais do
Ministério do Turismo. Nesta edicao, identificam-se
122 empreendimentos genuinamente de Turismo
Rural, em 10 estados brasileiros.

J& o Perfil Empresarial utiliza pesquisa com base
em amostra de conveniéncia retirada do catdlogo
da Oferta Turistica. A pesquisa, em sua distribuicdo
por Unidades da Federacéo, reflete a disposicao
geografica dos empreendimentos, em que as
Regides Sul e Sudeste tém a maior concentracao
dos empreendimentos pesquisados, quem é o
empreendedor e como sdo 0s negoécios de Turismo
Rural no Brasil.



O Turismo

O TURISMO

2013-2016.pdf

penho Econdmico do Turismo. Ministério
osefatos/conjuntura_economica/boletim_de

do Turismo. Lei 11.771 de 17 de setembro de 2008. Disponi

2 de dezembro de 2010. Disponivel em: http.//www.planalto.g:

10 e Fundagao Getuli
enho_turismo/download_

ttp//www.pla

br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2010/Decreto/D7381.htm

argas.

O Estado brasileiro concebe o Turismo como fator de
desenvolvimento social e econémico. O texto claro
da Constituicao de 1988 determina a promogéo e o
incentivo da atividade por parte dos trés niveis de
governo. Dados citados no Plano Nacional de Turismo
2013 - 2016 apontam que a atividade turistica
representa 3,7% do Produto Interno Bruto (PIB)
brasileiro’. O Boletim de Desempenho Econdmico
do Turismo sinaliza expansdo de faturamento e
contratacdo adicional de méo de obra para o terceiro
trimestre de 20132,

A atividade tem peso econémico e, como fator de
desenvolvimento, busca o social, cujas diretrizes
também estdo dadas pela Constituicao de 1988
(VILANI, 2012).

Desenvolvimento social, sob a ética constitucional,
estd relacionado a erradicacdo da pobreza e a
reducéo de desigualdades regionais e sociais
(art. 39 lll e art. 170, V) e a promogdo da justica
social (art. 170, caput), entendida como modelo
referencial da Ordem Econdmica, logo, para
o desenvolvimento econémico das atividades
turisticas.

Apesar de a atividade de Turismo estar na
Constituicdo de 1988, ela s6 foi regulamentada
juridicamente 20 anos depois. A Politica Nacional
do Turismo (Lei 11.771) é de 17 de setembro de
20083%se tornou conhecida como Lei Geral, Lei Geral
do Turismo ou Lei do Turismo. Ja a Politica Nacional
do Turismo esta regulamentada pelo Decreto 7.381,
de 2 de dezembro de 2010

A Lei do Turismo é moderna e direciona agdes do
governo brasileiro, mais ainda agora, que o pafs
estd vivendo a era dos megaeventos esportivos
iniciada em 2007, com a realizacao dos Jogos Pan-
Americanos e Parapan-americanos, na cidade do Rio
de Janeiro (RJ). O Brasil também recebeu os Jogos
Mundiais Militares de 2011, os X-Games de 2013 (Foz
do Iguagu), etapas de campeonatos mundiais de
basquete e volei, dentre outras modalidades, a Copa

smo.gov.br/export/sites/default/turismo/noticias/todas_noti

9, Julho 2013. Documento
penho_economico_tur

v.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/1

Ano X DF. Disponivel em: http//www.dadosefato: mo.gov.

IO_X_-_Nx38_-_Junho_de_2013_x1740ki

etim,

1771.htm
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das Confederacdes, em 2013, a Copa do Mundo da
FIFA 2014, em 12 cidades-sede, e se prepara para 0s
Jogos Olimpicos e Paralimpicos de 2016, no Rio de
Janeiro.

Além dos megaeventos esportivos, a estratégica de
marketing internacional do governo brasileiro para o
Turismo é colocar o Brasil como um dos trés destinos
mais requisitado para eventos mundiais, como o que
ocorreu com a Jornada da Juventude, em julho de
2013, que reuniu mais de 3 milhdes de pessoas no
Rio de Janeiro.

No detalhamento, a Lei do Turismo estabelece
quais os atores da atividade, regulamentando as
agéncias de turismo, os meios de hospedagem, as
empresas de transporte turistico, 0s acampamentos,
as empresas organizadoras de eventos e 0s parques
tematicos. A lei exige o cadastro prévio no Ministério
do Turismo para que os atores possam operar. Ao
criar o CADASTUR (sistema de cadastro de pessoas
fisicas e juridicas que atuam no setor do turismo)®, o
governo estabelece um ponto modal ou aglutinador
para a gestdo da atividade no palis. No entanto, a
informalidade continua presente.

Além do CADASTUR como instrumento de gestéao
turistica, a Politica Nacional de Turismo vinculou
a atividade a descentralizacdo e a regionalizagao.
Como instancias para governanca, foram instituidos
o Plano Nacional do Turismo, o Fundo Geral do
Turismo (Fungetur), o Conselho Nacional de Turismo
e o Forum de Secretdrios e Dirigentes Estaduais.
Como estratégia operacional, foi instituido o
Programa de Regionalizagdo do Turismo, no qual
Estados e municipios identificam regides e roteiros
para ordenamento, estruturacao, gestao, qualificacao
e promogao. O Plano Nacional de Turismo j& estd em
sua terceira edicao: 2003 — 2007¢; 2007 — 20107; 2013
- 20168,

Para potencializar a utilizacdo dos recursos
disponiveis, o governo brasileiro trabalha com o
conceito de destino indutor. Hoje, ha 65 destinos

indutores formalizados®, com infraestrutura bésica e
turistica e atrativos qualificados, que se caracterizam
como nucleo receptor e/ou distribuidor de fluxos
turisticos, de acordo com o Ministério do Turismo
(BRASIL, (a): 67).

A estruturacdo da oferta turistica pode ser
potencializada se considerada em sua dimensdo
regional, onde diversos municipios se integram e
se complementam na prestacdo de servicos aos
turistas, agregando valor aos territérios. Tendo
este principio como referéncia, o Ministério do
Turismo criou e vem implementando o Programa
de Regionalizagcdo do Turismo, pelo qual os
municipios sdo incentivados a um trabalho
conjunto de estruturacdo e promog¢do, no qual
cada peculiaridade local pode ser contemplada,
valorizada e integrada num mercado mais
abrangente.

A Lei do Turismo também fala da fiscalizacdo e das
penalidadesaqueestdosujeitososatoresdaatividade,
como adverténcia, interdicdo e cancelamento de
cadastro, por exemplo. O decreto regulamentador
privilegia o detalhamento do turismo de aventura,
Unico segmento citado no texto, que estipula a
obrigatoriedade de sistemas de seguranca e normas
da Associacdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT)
para o funcionamento do segmento como atividade
turfstica.

Tanto a Lei do Turismo quanto o decreto
regulamentador nada falam de segmentacéo
mercadolégica do Turismo, assim como nao
fazem referéncia ao Turismo Rural, atividade que
se desenvolve no Brasil desde os tempos coloniais,
posicionando-se como atividade econdmica a partir
dos anos 1980 no ambito da agricultura, como
permanece até os dias de hoje.




O Turismo para o Sebrae

O TURISMO PARA
O SEBRAE

Para o Sistema Sebrae, Turismo é uma prioridade.
O setor abriga, em sua cadeia produtiva, cerca de
90% de micro e pequenas empresas, sendo que
somente as agéncias de viagem movimentam mais
de RS 60 bilhdes por ano no Brasil, sequndo dados
da instituicdo.

A atuacdo do Sebrae parte do principio de
que o turismo é, acima de tudo, um negacio,
entretanto com uma particularidade, um
negdcio coletivo, pois os negdcios gerados pela

atividade turistica ndo podem ser entendidos
individualmente, jd que buscam o mesmo
cliente e, juntos, constituem a oferta turfstica
de um determinado territdrio’.

Para orientar a atuacao do Sebrae Nacional e do
Sebrae UF, estd em vigor, desde 2010, o Termo de
Referéncia para o setor de Turismo, elaborado com
base no Direcionamento Estratégico do Sistema
Sebrae 2009-2015". Com o objetivo de elucidar as
dificuldades das micro e pequenas empresas do
setor de Turismo, o Termo de Referéncia traz um
diagnostico dos maiores problemas  enfrentados.
Dentre eles, estdo 0s que seguem:
* Baixo grau de maturidade na capacidade em-
presarial, no desenvolvimento de negdcios e na
identificacdo de oportunidades.

*  Baixo indice de formalizacdo das empresas.

»  Dificuldade na definicdo dos indicadores de ges-
tdo para mensuracao dos resultados alcangados
pela empresa.

e Falta de conhecimento da estrutura de acesso
aos servicos financeiros e microcrédito.

*  Nao reconhecimento das micro e pequenas em-
presas como elo da cadeia produtiva do turismo.

*  Rotatividade dos colaboradores em funcéo de
formas inadequadas de contratacéo e deficién-
cia de politicas de pessoal.

10. BRASIL. Turismo no Brasil: Termo de Referéncia para a atuagdo do Sistema Sebrae. SEBRAE, 2010, pdgina 17.

11. SEBRAE. Direcionamento Estratégico do Sistema SEBRAE 2009 — 2015. Brasilia — DF. Disponivel em: http://www.Sebrae.com.br/customizado/transparencia/Direcionamento%20Estrategico%20cd0%205Siste-

ma%20Sebrae%202009-2015.pdf
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O Termo de Referéncia esta alinhado com a Lei do
Turismo, com o Plano Nacional de Turismo e com o
Programa de Regionalizagdo do Turismo do Ministério
do Turismo. O objetivo do termo ¢é “estabelecer
com clareza, uma base conceitual e instrumental
que oriente a atuacdo do Sistema Sebrae junto aos
pequenos negdcios no setor do Turismo” (BRASIL,
2010: 7).

Para facilitar a atuacdo dos que lidam diretamente
com aatividade turfstica, o atendimento e os projetos,
o Termo de Referéncia cria parametros referenciais.
Busca, por exemplo, na Organizagdo Mundial do
Turismo (OMT), o conceito de atividade turistica e a
definicdo do turista; e junto ao Ministério do Turismo,
o de produto turistico e segmentacéo turistica.



Turismo Rural

TURISMO RURAL

E o conjunto de atividades turisticas desenvolvidas
no meio rural, comprometidas com a producao
agropecuaria, agregando valor a produtos e servicos,
resgatando e promovendo o patriménio cultural e
natural da comunidade.

Vincula-se a segmentacao do Turismo Rural e a sua
especificidade — atividade turistica comprometida
com a producdo agropecudria — a estratégia de
desenvolvimento local e/ou territorial, denominada
Producdo Associada ao Turismo, que se caracteriza
por qualquer atividade que detenha atributos
naturais e/ou culturais de uma determinada
localidade ou regido, capaz de agregar valor ao
produto turistico. Geralmente, essas atividades estao
relacionadas a artesanato, cultura, agronegdcios,
indUstria e comércio.

No espaco rural, convivem varias segmentacdes
mercadoldgicas do setor de Turismo, como o
turismo de aventura, o turismo de natureza, o
turismo de conservacgao, o ecoturismo e o Turismo
Rural. O Turismo Rural também pode ser chamado
de Agroturismo, Unico sindbnimo admitido pelo
Ministério do Turismo, e termo empregado pelo
Estado do Espirito Santo para denominar as
atividades desenvolvidas em terras capixabas e pelos
Estados na Regido Sul do pafs, principalmente Santa
Catarina.

Rural ou campo sdo termos entendidos como
sindbnimos no vocabuldrio técnico da area agricola
e ambos se referem a espacos além dos limites das
cidades. Ou seja, espacos nao urbanos e destinados
as atividades agropecudrias. No final do século 20 e
no inicio do século 21, surge o fendbmeno do novo
rural, fazendo do campo um espaco de pluriatividade
e multifuncional, além de trazer um novo ator como
empreendedor: 0 homem da cidade que busca fazer
negdcio no meio rural.

O novo rural se institui, entdo, em espacos ndo
urbanos, onde as atividades desenvolvidas nao sao
exclusivamente agropecuarias, constituindo-se em
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° e

atividades urbanas de lazer. O fendbmeno novo rural
faz surgir o turismo no meio rural — aquele em que
0O turista vivencia atividades de lazer, muitas delas
urbanas, como parques tematicos e spas, apenas se
locomovendo para uma paisagem diferente daquela
da cidade: a paisagem do campo. Esse fendbmeno é
internacional, ainda que diversos pafses europeus,
como Portugal, Espanha e Alemanha, mantenham
para o Turismo Rural programas atrelados a atividades
agropecuarias, como é o caso brasileiro.

O Turismo Rural surge, no Brasil, em torno dos anos
80, seguindo modelo europeu e vinculado a politicas
publicas. No caso brasileiro, ao extensionismo
rural, ao pequeno produtor rural, no contexto de
alternativa econdémica para a produgao agricola, com
objetivo de gerar renda e beneficios sociais.

A especificidade do Turismo Rural é a produ¢éo

agropecudria da propriedade rural convertida
em produto turistico.

Oficialmente, o Turismo Rural nasce em Lages (SC),
em 1983, quando se reline a Comissao Municipal
de Turismo de Lages com o objetivo de fomentar
atividades de complementacdo de renda, tendo
em vista uma crise no setor agricola. O embrido do
marco regulatoério é de maio de 1998, no | Congresso
Internacional de Turismo Rural, realizado em Santa
Maria (RS). A Carta de Santa Maria tem o mérito
de reconhecer o Turismo Rural como atividade
socioecondmica relevante para os produtores rurais
e aponta a necessidade de normatizacdo especifica,
de capacitacdo e de associagcdes e parcerias.

Hoje a segmentacdo do Turismo Rural estd
estabelecida em documentos internos do
Ministério do Turismo e do Ministério do
Desenvolvimento Agrdrio. Com base nessa

alianga, o Turismo Rural é visto como negdcio,
como fator de desenvolvimento econémico e
socialeadquirevisibilidadeapartirdo Programa

12. Secretaria de Agricultura Familiar. Disponivel em: http.//portal.mda.gov.br/portal/saf/programas/pronaf

de Regionalizagdo do Turismo, quando a
formatacdo de roteiros e destinos integra
as atividades agropecudrias desenvolvidas
em propriedades rurais.Hoje a segmentacdo
do Turismo Rural estd estabelecida em
documentos internos do Ministério do Turismo
e do Ministério do Desenvolvimento Agrdrio.
Com base nessa alianca, o Turismo Rural é visto
como negdécio, como fator de desenvolvimento
econémico e social e adquire visibilidade a
partir do Programa de Regionalizacdo do
Turismo, quando a formatacdo de roteiros e
destinos integra as atividades agropecudrias
desenvolvidas em propriedades rurais.

De outro lado, o Turismo Rural estd atrelado
ao Programa Nacional de Fortalecimento da
Agricultura Familiar (PRONAF), sendo visto
como renda complementar, agregada a
producdo agropecudria, e integrado a Rede
TRAF — Rede de Turismo Rural na Agricultura
Familiar, principalmente na comercializag¢do
de produtos in natura ou beneficiados’.
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Ambiente Legal, Legislacdo e Incentivos

AMBIENTE LEGAL,
| EGISLACAO E
INCENTIVOS

13. IBGE. CNAE. Disponivel em: http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/classificacoes/cnae2.0/defar

14. Politica Nacional do Turismo. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2008/

Apesar de apresentar um enquadramento conceitual,
uma histoéria, roteiros e destinos com produtos in
natura e beneficiados e empreendimentos instalados
no meio rural, que se vinculam a agricultura familiar,
o Turismo ndo é uma atividade econémica registrada
na Classificacdo Nacional de Atividades Econémicas
(CNAE), assim como nenhuma outra segmentacao
do turismo 0 é.

A CNAE é um instrumento fundamental na producédo
de informacdes socioecondmicas no palfs, pois é
a classificacdo oficialmente adotada pelo Sistema
Estatistico Nacional na producéo de estatisticas por
tipo de atividade econdémica, e pela Administracdo
Publica na identificacdo da atividade econdmica em
cadastros e registros de pessoa juridica's.

A atividade turistica aparece dispersa em diversas
classes e subclasses alinhadas com as atividades
econdmicas apresentadas na Politica Nacional
de Turismo e no decreto que a regulamenta,
caracterizadas como  atividades  econdmicas
relacionadas ao Turismo.

A Lei do Turismo (11.771/08)" apresenta, no artigo
21° do Capitulo V - Dos Prestadores de Servicos
Turisticos - Secao | - Da Prestacdo de Servicos
Turisticos - Subsecdo | - Do Funcionamento e das
Atividades, as atividades econdmicas relacionadas
ao turismo, que sao obrigadas ao registro no
CADASTUR. No entanto, ndo ha nenhuma referéncia
se tais atividades econdmicas estdo situadas e/ou se
sao exercidas no meio rural ou no meio urbano. Ou
seja, indiferentemente do meio (rural ou urbano) em
que operam, o registro é obrigatério por lei.

O cadastro oficial nao traz filtros (rural — urbano) para
que seja possivel identificar as atividades de Turismo
Rural. © mesmo ocorre em relacao as atividades que
voluntariamente podem se registrar no CADASTUR.
Para compreender como o CNAE espelha as
atividades listadas no Artigo 21° da Lei do Turismo,
veja, a seguir, o quadro ilustrativo da relagdo das
atividades da Lei do Turismo com a classificacao CNAE.

14 Retrato do Turismo Rural no Brasil com foco nos Pequenos Negécios



QUADRO ILUSTRATIVO DA RELAGAO DAS ATIVIDADES DA LEI DO TURISMO COM A CLASSIFICACAO CNAE

Lei do Turismo - atividades econdmicas — registro
CADASTUR

Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas —
CNAE

Meios de hospedagem
Acampamentos turisticos

5510-8 — hotéis e similares

5590-6 - outros tipos de alojamento (albergues,
campings, pensoes)

7990-2 - servicos de reserva e outros servicos
turisticos

Agencias de turismo

7911-2 — agéncias de viagens

79.12-1 — operadores turisticos

Transportadoras turfsticas

79.12-1 — operadores turisticos

5231-1 - gestao de portos e terminais

5099-8 —transporte aquaviario para passeios turisticos

Organizadoras de eventos

8230-0 - organizacdo de feiras,
exposicoes e festas

congressos,

9319-1/01 — promocado e producdo de eventos
esportivos

Parques tematicos

9103-1/00 - atividades de jardins botanicos,
zooldgicos, parques nacionais, reservas ecolégicas e
areas de protecdo ambiental

9321-2 — parques de diversao e parques tematicos

Fonte: Empresa WHO, elaborado especificamente para o estudo.

O decreto regulamentador da Lei do Turismo
determina, no Pardgrafo Unico do Artigo 19°, que o
cadastro dos prestadores de servicos turisticos seja
compativel com a atividade principal ou secundaria
constante da Classificacdo Nacional de Atividades
Econdmicas, fornecida pela Comissdo Nacional de
Classificacdo (CONCLA), criada pelo Decreto no
1.264, de 11 de outubro de 1994.

Com a edicdo da Portaria MTur 130/2011,
microempreendedores individuais tém o mesmo
tratamento de outras pessoas juridicas para o
registro no CADASTUR. As atividades permitidas

ao MEI, listadas no Anexo Xlll da Resolugdo CGSN
94/2011 e publicadas no Diario Oficial da Unido em
13/02/2012, independem se sdo exercidas no meio
urbano ou rural.

No que se refere ao ambiente legal, tanto a Lei
do Turismo (e seu decreto regulamentador -
Decreto 7.381/10)"® quanto o CNAE dao conta
da formalizacdo de pessoas fisicas e juridicas que
exercem atividades turfsticas no meio urbano ou no
meio rural, independentemente da segmentacao
turistica escolhida.

15. BRASIL. Decreto 7.381, de 2 de dezembro de 2010. Disponivel em: http.//www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2007-2010/2010/Decreto/D7381.htm
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Ambiente Legal, Legislacdo e Incentivos

No entanto, ha dificuldades para que tal classificacdo
seja adequada ao Turismo Rural. A especificidade
de vinculo a producdo agropecudria provoca um
deslocamento do Turismo Rural para o ambiente
legal do mundo agrario e, com isso, os produtos e
0s servicos de Turismo Rural atrelam-se ao produtor
rural, ao agricultor familiar e ao empreendimento
rural de producao agricola. Sendo que a legislagcao
de Turismo vigente nao contempla, em nenhum
momento, a conexao do Turismo Rural com o mundo
do agronegdcio.

Importante para entender o ambiente legal do
Turismo Rural é conhecer a Lei 12.873/13, que
mudou as duas mais importantes leis que tratam
da Previdéncia no Brasil: a Lei 8.212, de organizacéo
e custeio da seguridade social, e a Lei 8213/91,
referente aos planos de beneficios da seguridade
social. A Lei 12.873/13 altera a definicdo do segurado
especial, que concedia ao produtor rural uma série
de beneficios relativos ao recolhimento. Nela, estd
expresso que o trabalhador do setor agroturistico —
ou Turismo Rural - é segurado especial. Assim sendo,
caso venha a ser formalizar, o trabalhador do setor
agroturistico ndo perdera os beneficios de segurado
especial.

Outro fato relevante foi a aprovacdo da Lei
Complementar 147, que alterou, em agosto de
2014, o Simples Nacional — por isso, ficou também
conhecida como Lei do Supersimples. Importante
para o TR foi a introducédo do Artigo lll A, que iguala
o produtor rural e o agricultor familiar, estendendo
alguns beneficios da Lei do Simples ao produtor
rural. Nao se trata de beneficios tributdrios, mas
alguns relativos a acesso a mercados, simplificacdo
das relacdes do trabalho e fiscalizagdo. A lei também
estabelece a obrigatoriedade da fiscalizacédo
orientadora; veda cobrancas indevidas de conselhos
profissionais; garante ao guia de turismo o cadastro
como MEI; e inclui mais de 140 categorias no Simples,

16. Lei 8.023/90. Disponit

17. Lei 5.889/73. Dispc

entre muitas mudancas.

Por meio da Resolucao da Diretoria Colegiada 49, de
outubro de 2013, a Anvisa estabelece tratamento
diferenciado ao Turismo Rural em relacdo as suas
normas. Segundo a resolucdo, atividades que
ndo oferecem alto risco as pessoas passam a ter
abordagem simplificada, por parte da Anvisa,
na concessao de autorizacdo de funcionamento
expedido pela Vigilancia Sanitéria - o que impacta
positivamente o TR.

Outra lei importante para o setor é a 8.023/90'.
Ela fala do Imposto de Renda sobre o resultado da
atividade rural e o Artigo 2° lista o que é considerado
oficialmente atividade rural no Brasil. De acordo
com o artigo, sdo cinco atividades rurais: agricultura;
pecudria; extracdo e exploracdo vegetal e animal;
exploracdo de apicultura, avicultura, cunicultura,
suinocultura, sericicultura, piscicultura e outras
culturas animais; e transformacdo de produtos
decorrentes da atividade rural, sem que sejam
alteradas a composicdo e as caracteristicas do
produto in natura, feita pelo préprio agricultor ou
criador, com equipamentos e utensilios usualmente
empregados nas atividades rurais, utilizando
exclusivamente matéria-prima produzida na d4rea
rural explorada, tais como a pasteurizacdo e o
acondicionamento do leite, assim como o mel e o
suco de laranja, acondicionados em embalagem de
apresentacao.

As normas reguladoras instituidas ao trabalho rural
estdo na Lei 5.889/73". O Artigo 3° esclarece quem
é o empregador rural brasileiro e o § 1° inclui a
exploracdo industrial em estabelecimento agrério
como atividade econémica de empregador rural.

Tramita o Projeto de Lei 5077/09, com muitas chances
de aprovacao, que altera duas legislacdes que afetam
o ambiente rural. A primeira é a Lei 8023/90 e a
segunda é a Lei 5.889/73. Na Lei 8.023/90, acrescenta
uma sexta atividade: Turismo Rural comprometido
com a producao agropecudria. E na Lei 5.889/73, faz
um adendo ao Paragrafo 1° do Artigo 3°, colocando

16 Retrato do Turismo Rural no Brasil com foco nos Pequenos Negécios



o Turismo Rural também como atividade econdmica
de empregador rural: a exploracdo do Turismo Rural
a exploracao agroeconémica.

Também tramitam na Camara dos Deputados
outros dois projetos. O primeiro é PL 5774/09, que
institui a Politica Nacional de Fomento ao Turismo
Rural. O segundo é PL 1435/11, que dispde sobre
os fundamentos e a politica do Turismo Rural.
Ambos tém poucas chances de aprovacao dentro
da legislatura, o que deve ocasionar o arguivamento
deles.

Em 2006, o Brasil institui o marco legal para a
agricultura familiar. A Lei n° 11.326, de 24 de julho
de 2006 (Lei da Agricultura Familiar), estabelece as
diretrizes da Politica Nacional da Agricultura Familiar
e Empreendimentos Familiares Rurais. O Artigo
30 define o agricultor familiar e o empreendedor
familiar rural como aquele que pratica atividades no
meio rural e que atenda aos seguintes requisitos:

| - ndo detenha, a qualquer titulo, drea maior do que
4 (quatro) moédulos fiscais;

Il - utilize predominantemente mio de obra da
prépria familia nas atividades econdmicas do seu
estabelecimento ou empreendimento;

Il - tenha renda familiar predominantemente
originada de atividades econémicas vinculadas ao
proprio estabelecimento ou empreendimento;

IV - dirija seu estabelecimento ou empreendimento
com sua familia.

Sao considerados também agricultor familiar e
empreendedor familiar rural, conforme o § 20 da
mesma lei, os silvicultores (quem cultiva florestas
nativas ou exdticas e faz manejo sustentdvel
do ambiente), os aquicultores (quem explora
reservatérios hidricos com superficie total de até 2 ha
ou ocupem até 500m’ de dgua, quando a exploracéo
se efetivar em tanques-rede), os extrativistas (quem
exerce atividade artesanal no meio rural, excluidos
0s garimpeiros e faiscadores) e os pescadores (quem

Declaragdo de Aptidéo ao Pronaf — DAP. Dist

exerce atividade pesqueira artesanalmente).
Atipificacdo facilitaa concessao de crédito e fomento,
a identificacdo de segurado especial e a emisséo da
Declaracdo de Aptidao ao Pronaf (DAP), certificacéo
de validade juridica, que é utilizada desde 1995. A
DAP foi criada pelo Conselho Monetério Nacional
(CMN), por meio da Resolucao CMN/ BACEN ne
2.191, de 24 de agosto de 1995, com o objetivo de
suprir as necessidades de acesso ao crédito rural.
Atualmente, a DAP é usada também como banco de
informacdes para outras instituicbes e organizacoes
governamentais, para o acesso de outras politicas e
ou programas: Instituto Nacional do Seguro Social
(INSS), o Programa de Aquisicao de Alimentos (PAA),
Garantia-safra, Programa de Biodiesel e Programa de
Garantia de Precos (PGPAF).

As Portarias 47 (26/11/2008) e 85 (02/01/2009) da
Secretaria de Agricultura Familiar (SAF) estabelecem
0s Critérios e 0s aspectos operacionais da emissao da
DAP. Para a secretaria:

[..] a Declaracdo de Aptiddo ao Pronaf — DAP -
é o instrumento que identifica a familia como
beneficiaria do Pronaf, diz a que grupo essa familia
pertence e constitui-se em documento obrigatcrio
para acessar o crédito do Pronaf. Além disso,
também habilita a familia a interagir com outras
agbes da Secretdria de Agricultura Familia',

A agricultura familiar é retratada pela primeira vez
de forma oficial pelo Censo Agropecuério 2006, do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
O censo aponta quantos sao, onde estdo, como e
0 que produzem os agricultores familiares no Brasil.
A insercdo da agricultura familiar nas estatisticas
oficiais s6 foi possivel com a entrada em vigor da Lei
11.326/06. De acordo com os resultados do censo,
mais de RS 5,5 bilhdes chegaram aos produtores
familiares por meio de aposentadorias, pensdes e
programas especiais dos governos em 2006.
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trataram de avancar na sua legislacdo para ancorar
a atividade?®.

Oprodutorrural e o agricultorfamiliar/empreendedor
familiar rural s&o segurados especiais da Previdéncia
Social. Segurados especiais™® sdo os trabalhadores
rurais que produzem em regime de economia
familiar, sem utilizacdo de mao de obra assalariada
permanente, e que a area do imovel rural explorado
seja de até 04 modulos fiscais. Estdo incluidos nesta
categoria cénjuges, companheiros e filhos maiores
de 16 anos que trabalham com a familia em atividade
rural. Também sao considerados segurados especiais
o pescador artesanal e o indio que exerce atividade
rural e seus familiares.

O Espfirito Santo é a referéncia nacional quando
se trata de, por intermédio da legislacdo estadual,
buscar adequacbes para que os empreendedores
possam atuar com seguranca juridica. Exemplo disso
sao as normas para elaboracdo e comercializacéo de
produtos artesanais comestiveis de origem animal e
vegetal que o Espirito Santo estabeleceu dentro das
normas sanitarias estaduais.

Os principais entraves legais, especialmente para
os agricultores familiares que desenvolvem o
Turismo Rural em suas propriedades, sao relativos
as legislacdes fiscal, tributéria, trabalhista, sanitaria e
previdenciaria®.

As atividades de Turismo Rural experimentam um
regime hibrido, parte rural e parte urbana, no que
diz respeito as questdes trabalhistas, previdenciaria,
sanitdria e tributaria. Uma bipolaridade que enquadra
o agricultor e empreendedor familiar rural ora sob as
normas da cidade, ora sobre as normas do campo,
resultando em informalidade para o Turismo Rural.

Para empreender no Turismo Rural e atuar em
conformidade com alegislagdo vigente, ha de se arcar
com importantes custos a constituicao, manutencao
e adaptacdo da empresa. A legislacao sanitaria
vigente para produtos ofertados no agronegécio é
quase impossivel de ser praticada, sem que produtos
e servicos percam a condicdo de produto do campo
ou de origem artesanal®".

Essa inadequacdo da legislacdo é conhecida dos
poderes publicos e varios estudos foram realizados
para averiguar a extensao do problema, sem, no
entanto, haver uma solucdo e uma adequacéo
definitiva para enfrentd-lo. Para criar condi¢bes ao
desenvolvimento do Turismo Rural, alguns Estados

bDinamico.php?id=86

20. BRASIL

teramericano de Cooperagdo para a Agricultura. Brasilia - DF, 2013, pdg.27
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QUADRO SINTESE DA LEGISLAGAO QUE IMPACTA AS ATIVIDADES DO SEGMENTO DE TURISMO RURAL NO BRASIL

TOPICO

LEGISLACAO

DESCRICAO

Prestacdo de
Servicos turisticos

Lein° 11.771/2008

Dispde sobre Politica Nacional. A Portaria 130 (26/
julho/2011) do MTur dé tratamento semelhante as
outras pessoas juridicas ao microempreendedor
individual (MEl) no ambito do Cadastur.

Decreto 7.381/2010

Dispoe sobre as infracdes e penalidades administrativas
os agentes da cadeia produtiva do turismo.

Lei 8.078/1990

Cédigo de Defesa do Consumidor (CDC). Cabe
destacar que a Lei estabelece as normas da ABNT
como parametros para questdes de comercializacdo
e consumo de produtos e servicos. Ao ter valor em
decisdes judiciais, as normas da ABNT para o Turismo
de Aventura passam a ser observadas também no
Ecoturismo principalmente quando envolver riscos
controlados.

Lei 10.406/2002

Codigo Civil, Artigos 186 e 927. Aborda as questdes de
Responsabilidade Civil. O empreendedor deve prevenir
acidentes, utilizando sinalizacao, treinando funcionarios
para acompanhar os turistas em certas atividades.

Protecdo do Patriménio

Historico-Cultural

Lein©6.513
20/12/77

Dispbe sobre a criacdo de areas especiais e de locais de
interesse turistico; sobre o inventario com finalidades
turisticas dos bens de valor cultural e natural.

Decreto-lei ne 25

Conceitua e organiza a protecao do patrimonio histérico
e artistico nacional, por meio da constituicao do IPHAN

30/11/1937 ) e o ‘

— Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional.
Decreto Institui o registro de bens culturais de natureza imaterial
3551/2000 que constituem patriménio cultural brasileiro e cria o

' programa nacional do patriménio imaterial.

Proibe a saida, para o exterior, de obras de arte e oficios
Lei 4.845 produzidos no Pals, até o fim do periodo monarquico,
19/11/65 bens que estdo contidos em muitas propriedades rurais

do Pafs.
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QUADRO SINTESE DA LEGISLAGAO QUE IMPACTA AS ATIVIDADES DO SEGMENTO DE TURISMO RURAL NO BRASIL

Legislacao Agraria

TOPICO LEGISLACAO DESCRIGAO
Politica Agricola. Dispbe sobre assisténcia técnica
Lei 8.171/91 e extensdo rural, crédito rural e obrigatoriedade de
Alterada pela recomposicao da reserva florestal legal. Capitulos V e XIII
Lei 9.712/98 e Artigo 99

A Lei n©9.712/98 alterou a Lei n° 8.171, acrescentando-
Ihe dispositivos referentes a Defesa Agropecuaria.

Lei 11.326/2006

Polftica  Nacional ~da  Agricultura  Familiar e
Empreendimentos Familiares Rurais.

Legislacdo Ambiental

Lei
6.938/81

Institui o Sistema Nacional de Meio Ambiente (SISNAMA),
que integra os sistemas ambientais municipal, estadual
e federal.

Lein.©9.605/98

Lei dos Crimes Ambientais. Regulamenta crimes e
infracdes administrativas contra o meio ambiente.

Lei n.29.985/00

Sistema Nacional de Unidades de Conservacao (SNUC)
estabelecendo critérios e normas para a criacdo,
implantagdo e gestdo das unidades de conservacéo
(UGCs).

Lein° 12651
25/05/2012

Cddigo Florestal. Dispde sobre a protecao da vegetagcao
nativa; altera as Leis nos 6.938, de 31 de agosto de 1981,
9.393, de 19 de dezembro de 1996, e 11.428, de 22 de
dezembro de 2006; revoga as Leis nos 4.771, de 15 de
setembro de 1965, e 7.754, de 14 de abril de 1989, e a
Medida Proviséria no 2.166-67, de 24 de agosto de 2001;
e da outras providéncias. O novo Cdédigo autorizou
atividades agrossilvipastoris de ecoturismo e Turismo
Rural como atividade legal dentro das regras geral
de uso, desde que consolidadas até 2008, para toda
a Area de Preservacdo Permanente (APP). O Cddigo
institui também o Cadastro Ambiental Rural (CAR) para
a recomposicao, regeneracao e replantio de Areas de
Protecdo Permanente (APP) e Reservas Legais (RL).

Lein.©6.902/81

Area de Protecdo Ambiental (APA) - planejamento e
gestdo ambiental para compatibilizagdo de atividades
humanas com a preservacao da vida silvestre, a protecao
dos recursos naturais e a melhoria da qualidade de vida
da populacéo local.

Decreto 98.897/90

Reservas  Extrativistas ~ (RESEX) -  exploracdo
autossustentavel e conservacao de recursos, populacao
extrativista.
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QUADRO SINTESE DA LEGISLAGAO QUE IMPACTA AS ATIVIDADES DO SEGMENTO DE TURISMO RURAL NO BRASIL

TOPICO

LEGISLACAO

DESCRIGAO

Legislagdo Previdenciaria

Lein.©8212/91

Organizacdo da Seguridade Social. Contribuicdo
previdéncia como pessoa juridica (Artigos 22 e 23).
Enguadrado no SIMPLES ou pessoa fisica (Artigos 12 e
21). Define o segurado especial. Com a Lei 12.873/13
(conversdo da MP 619), o segurado pode se tornar
pessoa juridica (CNPJ) sem perder a condicdo de
segurado especial.

Decreto 3.048/99

Regulamento da Previdéncia Social, abordando a
contribuicdo previdenciaria.

Lei 10.256/01

Contribuigao previdenciaria sobre folha de saldrios dos
empregadores rurais e a contribuicdo sobre a receita
bruta proveniente da comercializacao de sua producéo.

Legislacdo
Tributéria e Fiscal

Estatuto Microempresa e da Empresa de Pequeno Porte.

Lei 9.841/93 Revogada pela Lei Complementar 130/2006 que institui
a Lei Geral da MPE.
Regime Tributério das Micro e Pequenas Empresas e
Lei 9.317/96 instituicdo do Simples. O Artigo 9° fala das vedacées ao

Turismo Rural.

Incidem sobre o Turismo Rural os tributos federais: IR, CSLL, PIS/PASEP, CONFINS e
IPl e os tributos estaduais e municipais: ICMS e ISS, sendo o pagamento de ICMS
pelo fornecimento de mercadorias de qualquer natureza, exceto a alimentacao
inclusa na didria de um hotel-fazenda, por exemplo. J4 o ISS tributa os servigos
turisticos propriamente ditos: agenciamento, organizacao, promogcao e execucao
de programas de turismo, passeios, excursdes, guias de turismo e congéneres e
administracao de meios de hospedagem.

Legislacdo Trabalhista

Lei 5.889/73

Estatuto do Trabalhador Rural. Os Artigos 2° e 17 dao
meios para resolver o problema dos empregados que
exercem atividades tipicamente urbanas no meio rural,
permitindo sua classificacdo como rurais.

Lei 11.718/08

Os artigos 2° e 3° da Lei 11.718/2008 ndo se aplicam
ao trabalhador rural em regime de economia familiar,
qualificado como segurado especial. Ainda que a
limitagao temporal expressa na citada lei aplicar-se
ao segurado especial, tais dispositivos ndo impedem
ou criam prazo de decadéncia para o pedido de
aposentadoria por idade. Apenas estabelecem que,
a partir de sua vigéncia, sdo exigiveis novas formas de
comprovacao do trabalho rural.
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QUADRO SINTESE DA LEGISLAGAO QUE IMPACTA AS ATIVIDADES DO SEGMENTO DE TURISMO RURAL NO BRASIL

TOPICO

LEGISLAGCAO

DESCRIGAO

Legislacdo Sanitéria

Resolucao RDC n° 216
ANVISA

Dispbe sobre as boas praticas para servicos de
alimentacéo.

Resolucdo RDC n° 218
ANVISA

Disp&e sobre regulamento técnico de procedimentos
higiénico-sanitarios para manipulacéo de alimentos e
bebidas preparados com vegetais.

Decreto 5.741
30/03/2006

Regulamenta a Lei Agricola (Lei n° 9.712/98) e cria o
Sistema Unificado de Atencdo a Sanidade Agropecudria
(SUASA). Com esse sistema, a inspecao se torna
integrada, ou seja, em vez de cada servico municipal,
estadual e federal atuar isoladamente, agora todos
fazem parte de um Unico sistema.

Acessibilidade?

Lei n.2 10.048/2000

Da prioridade de atendimento as pessoas que especifica
e da outras providéncias.

Lein.2 10.098/2000

Estabelece normas gerais e critérios basicos para a
promogdo da acessibilidade das pessoas portadoras de
deficiéncia ou com mobilidade reduzida.

Decreto n.25.296/2004

Regulamenta a Lei n.° 10.048/2000, que da prioridade
e atendimento as pessoas, e a Lei n.2 10.098/2000, que
estabelece normas gerais e critérios bdsicos para a
promocao da acessibilidade das pessoas com deficiéncia
ou com mobilidade reduzida.

Leine 11.126/2005

Dispde sobre o direito da pessoa com deficiéncia
visual de ingressar e permanecer em ambientes de uso
coletivo acompanhada de cao-guia.

Decreto n.© 5.904

Regulamenta a Lei n.° 11.126, de 27 de junho de 2005,
que dispde sobre o direito da pessoa com deficiéncia
visual de ingressar e permanecer em ambientes dede

21/09/2006 . - . .
uso coletivo acompanhada de cdo-guia e da outras
providéncias.
Regulamenta a Lei n.° 10.436/2002, que dispbe sobre a
Decreto n.25.626/2005 | Lingua Brasileira de Sinais — Libras, e o art. 18 da Lei n.°

10.098/2000

ABNT Acessibilidade

NBR 15320:2005

Pessoa com deficiéncia no transporte rodoviario.

NBR 14022:1998

Pessoa portadora de deficiéncia em 6nibus e trélebus,
para atendimento urbano e intermunicipal.

NBR 9050:2004

Acessibilidade a edificacdes, mobilidrio, espacos e
equipamentos urbanos.

23.0 Ministério do Turismo editou Turismo e Acessibilidade: Manual de Orientagdes para recomendagdes e legislagdo pertinente.
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Estatuto do Idoso

Turismo Equestre: requisitos para produto.

Turismo com Atividade de Caminhada: requisitos para
produto.

Turismo com Atividade de Caminhada: classificacdo de
percursos.

Terceira Idade Lein.2 10.741/2003

NBR 15507-1
ABNT NBR 15505-1
Atividades Turisticas

NBR 15505-2

NBR 15509-1

Cicloturismo: requisitos para produto.

Fonte: Quadro Sintese elaborado especificamente para o estudo a partir da compilacdo de diversas fontes

O Turismo no Brasil possui crédito e incentivos.
Estudo da Fundacdo Getulio Vargas (FGV)* levanta o
montante de investimentos do Ministério do Turismo
no setor e o volume dos valores concedidos pelos
bancos oficiais.

No periodo de janeiro de 2003 a dezembro de
2009, o Ministério do Turismo aplicou, em apoio
as atividades, acées e projetos do setor, o valor
correspondente a RS 9,2 bilhées, incluindo recursos
de programagdo e emendas parlamentares.
Considerando os limites autorizados anualmente,
conforme decretos de programacdo financeira,
desde a sua criacdo o Ministério tem procedido
a execucdo de quase 100% do limite disponibili-
zado, o que enfatiza o seu compromisso frente ao
setor.

No periodo de 2003 a 2009, os investimentos do
Ministério do Turismo, em infraestrutura turistica,
foram da ordem de RS 5,82 bilhées, sem considerar
a contrapartida federal do Programa de
Desenvolvimento do Turismo Nacional — Prodetur.
De 2007 a 2009, o Ministério do Turismo repassou
para estados e municipios recursos do Orcamento
Geral da Unido da ordem de RS 620 milhées para
fazer frente as contrapartidas do PRODETUR. Nas

2014. Ministério do Turismo. FGV Projetos. Brasilia — DF, s/d.

dreas de promog¢do e apoio a comercializagéo,
foram investidos RS 196,57 milhées en—tre 2004 a
2009 em promocdo interna e USS 263,24 milhdes
em promo¢do externa.

Um indicador da posicGo cada vez mais
significativa do Turismo na economia brasileira
é o crescimento do volume de crédito que vem
sendo destinado ao setor pelas instituicoes oficiais
(Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico
eSocial-BNDES, Banco do Brasil, Caixa Econémica
Federal — CAIXA, Banco do Nordeste — BNB e Banco
da Amazénia — Basa). Em 2009, foram concedidos
financiamentos da ordem de RS 5,58 bilhoes,
0 que representa um crescimento de 56% em
relagéo aos financiamentos concedidos em 2008,
e de 512% com relagcdo a 2003, ano da criagdo
do Ministério do Turismo. O valor acumulado de
financiamentos concedidos ao longo destes sete
anos chega a RS 18,38 bilhées?.

Ainda segundo o documento da FGV, ha linhas
de crédito para capital de giro de empresas do
setor, como a FAT Giro Setorial, que oferece capital
de giro isolado para prestadores de servicos
turisticos cadastrados no Ministério do Turismo, em
condicbes bastante favorecidas. Como politica para
o desenvolvimento do Turismo, o governo brasileiro
apoia a iniciativa privada na disponibilizacdao e no

23



Ambiente Legal, Legislacdo e Incentivos

acesso ao crédito, na captacao de investimentos e na
promocédo de in—centivos fiscais e na desoneracao
tributaria.

O Turismo Rural ndo apresenta numeros assim
consolidados ou especificamente destinados a
consolidar o volume de investimento e de crédito
disponiveis. As mesmas linhas de crédito de bancos
oficiais e de fundos de financiamento, citadas
anteriormente, também estao disponiveis para o
Turismo Rural, em tese. No entanto, o hibridismo
da legislacdo do Turismo Rural e as exigéncias e
os critérios dos agentes financeiros dificultam o
acesso, pois nao ha adequacdo dos incentivos a
segmentacdo mercadoldgica do Turismo Rural.

Assim, o Turismo Rural se alimenta basicamente da
linha de crédito do Ministério do Desenvolvimento
Agrério — o PRONAF%,

[..] financiamento para o desenvolvimento da
atividade turistica rural sGo segmentadas para
agricultores familiares que podem obter crédito
pelo Programa Nacional de Fortalecimento da
Agricultura Familiar PRONAF, do Ministério do
Desenvolvimento Agrdrio, que financia projetos
individuais ou coletivos que gerem renda aos
agricultores familiares?.

De acordo com dados consolidados pelo Banco
Central, o Pronaf concedeu mais de RS 114 milhdes
em créditos®.

O estudo sobre Turismo Rural do Instituto
Interamericano de Cooperacdo para a Agricultura
(ICA) aponta que o0s agricultores/produtores
rurais podem contar com o servico publico de
assisténcia técnica. As condicdes da assisténcia
gratuita estdo estabelecidas na Politica Nacional
de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural® (Pnater).
Os empreendedores rurais contam também com
beneficios do Turismo Rural na Agricultura Familiar

(PNTRAF), que busca capacitar os produtores
e concede crédito para melhorar e adequar
infraestrutura dos empreendimentos rurais.

O Turismo Rural conta, também, com incentivos
e programas de entidades publicas e privadas,
Dentre elas, as do Sistema S (Sebrae, Senac e Senar).
Pode utilizar-se, ainda, de legislagdes de incentivo,
como a Lei Rouanet (Lei 8.313/1991), que institui o
Programa Nacional de Apoio a Cultura (Pronac), cuja
finalidade é a captacdo e canalizacdo de recursos
para os projetos culturais. Os empreendedores
rurais ainda podem contar com linhas de crédito de
Estados da federacéo, caso do Fundo de Expansédo do
Agronegdcio Paulista (FEAP), que disponibiliza linha
de crédito a pequenos produtores do estado de Séo
Paulo que tenham o Turismo Rural como acgao.

As dificuldades de acesso ao crédito e aos incentivos
passam pela precdria  profissionalizacdo  do
empreendedor rural seja para a apresentacao de
projetos, seja para o recolhimento e a regularizagao
da documentacdo necessaria. O acesso ao PRONAF
se da via Declaracdo de Aptiddo ao Pronaf (DAP),
documento criado para permitir que o agricultor
familiar e os membros do estabelecimento rural
possam ter acesso a politicas publicas igualmente
especificas.

Na tentativa de direcionarincentivos especificamente
para o Turismo Rural, tramita, na Camara dos
Deputados, Projeto de Lei 5.774/2009, que institui
a Politica Nacional de Fomento para o Turismo
Rural. Segundo o projeto, aqueles que exploram
as atividades de Turismo Rural vivenciam uma
dupla atividade que a legislacdo ndo dé conta de
equacionar, ainda que todas elas sejam exercidas em
unidade de producéo rural. Ele provavelmente serd
aprovado e enviado para sangao.
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O Turismo Rural é fator de desenvolvimento social
e econbdbmico, funcionando como propulsor da
economia regional por intermédio dos pequenos
negécios relacionados com a agropecudria e suas
propriedades. No entanto, no que diz respeito ao
ambiente legal, a legislacdo e aos incentivos, nao ha
um alinhamento entre a norma e a pratica.

A paisagem e a ruralidade sdo elementos
idiossincraticos do Turismo Rural, assim como
a vinculagdo com a producdo agricola. Hoje, o
empreendimento rural é multifuncional e apresenta
pluriatividade. A auséncia de um tratamento legal
especifico para o Turismo Rural o faz perder o vico
e o vigor, deixando de ganhar competitividade,
pois a singularidade da producéo e da prestacdo de
servicos ndo é considerada pela legislacéo.

Uma agenda legislativa para acompanhar a
tramitacdo de matéria legal que afete a atividade
do Turismo Rural com impactos (positivos e/ou
negativos) com foco nos pequenos negdcios que
atuam no segmento é uma das contribuicdes que
0 Sebrae poderd dar ao segmento. Assim como
promover acdes de benchmark entre Estados da
Federacdo que buscarem ajustar as normas as
préticas para fortalecer o segmento de Turismo Rural,
caso do Espirito Santo, do Parand, do Ceara, de Mato
Grosso do Sul, de Santa Catarina e da Parafba®.

N

30.Idem, pdg. 27
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O F E RTA Com o objetivo de realizar levantamento,
identificacdo e registro dos principais atrativos,
servicos e equipamentos e infraestrutura de apoio

TU R | STl CA E ao Turismo Rural, este estudo somou uma grande

pesquisa a bibliografias e documentais, tendo como
base dados e informacdes oficiais do Ministério
P E R F | |_ do Turismo®' e do Ministério do Desenvolvimento

EMPRESARIAL

Listaram-se,  entao, 122 empreendimentos
genuinamente de Turismo Rural identificados com
nome, informacoes e links, quando disponiveis. Para
chegar-se aos resultados, fez-se um levantamento
do registro dos empreendimentos integrantes
dos roteiros, disponivel em forma de ficha
descritiva individual que identifica os servicos, os
equipamentos e a infraestrutura de apoio presentes
nesses empreendimentos. A premissa para o registro
dos roteiros é o conceito de Turismo Rural e sua
especificidade. A distribuicdo dos empreendimentos
pesquisados pode ser vista no gréafico a seguir:

Grafico 1

Distribuicdo dos negdcios avaliados
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Para o desenvolvimento do perfil empresarial, foi
feita uma abordagem direta junto a uma amostra do
universo de 122 empreendimentos genuinamente
de Turismo Rural, identificados na etapa Oferta
de Turismo Rural, sendo adotada a técnica de
amostragem por conveniéncia, visando a representar
a diversidade regional do universo de pesquisa. O
resultado reflete a distribuicdo dos empreendimentos
observados na oferta. Assim, as Regides Sul e Sudeste
tém a maior concentracdo dos empreendimentos
pesquisados (88,1%),.

31. Os dados sobre Turismo Rural foram coletados nas seguintes publicagoes oficiais do Ministério do Turismo: (i) Destino Referéncia em Turismo Rural: Serra Geral (SC) - disponivel em: http.//www.destinosrefer-
encia.turismo.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=254&temid=111; (i) Caminhos do Brasil do Rural - disponivel em: http://www.turismo.gov.br/export/sites/default/turismo/o_ministerio/
publicacoes/downloads_publicacoes/Segmentaxo_Caminhos_do_Brasil_Rural_2008.pdf e (iii) documento interno do Ministério do Turismo com a listagem consolida dos participantes do edital do projeto
Talentos do Brasil Rural - Turismo e Agricultura Familiar (eixo servigos).
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Os empresédrios de TR sdo, na maioria, do sexo
feminino (54,2%) e com idades entre 25 e 59 anos
(71,2%), embora também se observe uma presenca
significativa de pessoas com 60 anos ou mais
(254%). Todos frequentaram escolas e se dividem
em trés grupos por escolaridade: 27% com ensino
fundamental (incompleto ou completo), 27,1% com
ensino médio ou técnico (incompleto ou completo)
e 458% com ensino superior (incompleto ou
completo) ou pods-graduacdo — o que indica uma
escolarizacdo bastante elevada dos gestores de
Turismo Rural.

Em sua maioria, sdo proprietarios das terras
em que trabalham (93,1%) desenvolvendo,
predominantemente, atividades de cultivo de
hortifrutigranjeiros (74,1%), pecudria (21%) e lavouras
(13,8%). Um quarto grupo se dedica ao cultivo de
vinhedos e a producao de vinhos (13,8%), tipica do
sul do pafs. A andlise do conjunto de atividades do
agronegocio indica claramente uma associagao
com as atividades observadas na agricultura familiar.
Isso se confirma ao verificarmos que 45% dos
proprietarios possuem DAP e 59% possuem CNPJ —
estes Ultimos se enquadram em 68,6% dos casos na
categoria de microempresas, embora existam 25,7%
de pequenas empresas e 5,71% de grandes empresas
(particularmente vinhedos). Esses dados reafirmam a
prevaléncia de empreendimentos formalizados no TR
na base pesquisada.

A utilizacdo de crédito para investimento no Turismo
Rural é pequena, com apenas 29% dos entrevistados
afirmando ter adotado tal prética. Dentre os que
buscam crédito, o PRONAF é o mais acessado
(82%), indicando, mais uma vez, a simbiose entre a
agricultura familiar e o genufno Turismo Rural no Brasil.

A atividade de Turismo Rural vem se desenvolvendo
héd tempo significativo. Isso fica claro quando
observamos a existéncia de grupos quase
percentualmente equivalentes dos que atuam no TR
ha menos de 5 anos (27,12%), de 5 a 10 anos (30,5%),
de 11 a 20 anos (20,3%) ou ha mais de 20 anos (22%).

Ou seja, essa distribuicdo quase uniforme, ao longo
do tempo, denota uma tradicdao da atividade. Em
termos de incrementos da atividade, observa-se um
leve crescimento nos ultimos 5 anos.

O Turismo Rural no Brasil é uma atividade
eminentemente  familiar  (88,1% dos  casos),
envolvendo a participacdo de 3 ou mais pessoas da
familia (86,6%). A contratacao de empregados é uma
pratica pouco adotada: 46,4% dos empreendimentos
ndo tem empregados, 232% tém entre 1 e 2
empregados e 304% tém 3 ou mais empregados.
Diante dessa realidade, observamos o baixo potencial
da atividade de Turismo Rural para gerar empregos
além do ambiente familiar.

As atividades de Turismo Rural oferecidas nas
propriedades revelam-se fortemente ligadas as
atividades cotidianas da agricultura familiar ou sdo
seu complemento. Assim, tém-se, dentre as ofertas,
visitas as dareas das propriedades e aos espacos
de producdo com a integragdo do visitante as
atividades rurais (61%), oferta de alimentacéo (51%),
colheita de produtos (39%), degustacao da producédo
(38%), passeios em trilhas e/ou caminhadas (32%),
hospedagem (31%) e, finalmente, experiéncia de
atividades culturais (22%). Ou seja, séo atividades que
buscam partilhar com o visitante os conhecimentos
e habitos ligados a terra. Trata-se da abertura do
espaco rural e seu meio de vida ao cidadao urbano.

A comercializagao dos produtos aos visitantes é uma
pratica regular nos empreendimentos de Turismo
Rural, sendo adotada por 81,6% das propriedades.
Nesses espacos de venda, sao comercializados
produtos da propriedade (854%) e de outras
da regido (43,9%). Interessante observar que
13 propriedades (32,5% das que comercializam
produtos) complementam sua oferta com oferta
de outros produtores da regido, numa atitude que
potencializa o Turismo Rural na regiao e/ou no roteiro.

Quanto aos fornecedores, observa-se a mesma
realidade uma vez que 692% dos empresarios
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declaram contar, para a atividade de TR, com
fornecedores da comunidade local e propriedades
vizinhas. O abastecimento por meio do varejo
tradicional (supermercados ou hipermercados) é
citado por 48,1% dos respondentes e o recebimento
de produtos direto na propriedade (entregadores),
por 29%.

A preocupacao com a protecao do meio ambiente
é declarada por 98,3% dos empresarios de TR.
Contudo quando questionados sobre os tipos de
acoes desenvolvidas na propriedade, observa-
se que as atitudes predominantes referem-se aos
cuidados com os residuos da atividade, ja que 91,4%
informam separar o lixo e 88%, adotar politicas para
a reciclagem de residuo. Atitudes mais proativas em
relacdo a preservacdo do ambiente da propriedade
sao relatadas por menos da metade dos proprietarios,
uma vez que 37% sinalizam a propriedade para a
preservacdo do meio ambiente e apenas 32,8%
restringem seus visitantes a capacidade de suporte
da drea. Assim, nota-se um paradoxo de um ambiente
cuja ruralidade e a beleza natural sé&o valorizadas
pelos visitantes e, a0 mesmo tempo, pPouco
protegidas pelos empreendedores. Atitudes como
essas sinalizam a fragilidade da sustentabilidade dos
empreendimentos no futuro.

Comparando-se a renda do Turismo Rural a
renda auferida na propriedade nas atividades
do agronegdcio, verificamos a caracteristica de
complementariedade da receita do TR, ja que
em apenas 32,8% dos empreendimentos essa é
a principal renda da propriedade. Contudo, essa
realidade parece estar mudando, ja que 79,7%
dos entrevistados admitem que a renda do TR seja
crescente.

As praticas de associativismo sdo presentes nos
empreendimentos  pesquisados, com  77,6%
dos empreendedores declarando fazer parte
de cooperativas, associacdes ou sindicatos. Essa
realidade indica um espaco bastante promissor
para criacdo e/ou fortalecimento da governanca do

segmento.

A clientela do TR é regional em sua maioria (68,5%),
com apenas 31,5% dos empreendimentos com
alcance nacional (outros Estados). Essa observacdo
revela o elevado potencial do segmento de Turismo
Rural para a dinamizacao da economia regional,
atendendo as diretrizes de regionalizagédo do turismo
adotadas pelo Ministério do Turismo desde 2004.

A sinalizacdo para o Turismo Rural foi avaliada
na pesquisa em quatro diferentes dimensdes: a
existéncia de sinalizacdo turistica no municipio
indicando a presenca de TR em seu territorio
(76,8%); a existéncia de sinalizagdo no municipio
indicando as propriedades de TR ali existentes
(69,5%); a existéncia de sinalizagdo nas vias de acesso
indicando a localizacdo das propriedades (69,5%)
e, finalmente, a existéncia de sinalizacdo interna
as propriedades indicando os seus atrativos de TR
(64,4%). Observa-se a maior presenca da sinalizacao
sob a responsabilidade das prefeituras (sinalizacao
no municipio e nas vias de acesso) do que sob a
responsabilidade do empresario.

Em relacdo a forma de comercializacdo do Turismo
Rural, a pesquisa identificou que o empresario ainda é
o principal agente de comercializagdo de seu negdcio
(76,3%). Cooperativas, associagdes ou ONGs ocupam
o segundo lugar no esforco de comercializacédo
(33,9%), enquanto os agentes locais ou agéncias
de viagens comercializam apenas 22% do TR. Esse
resultado indica, mais uma vez, a caracteristica de
gestdo familiar da atividade, em que o empresério
acumula, além da producao, a responsabilidade de
comercializacdo do negdcio.

Da mesma forma, a divulgagdo do negdcio ainda
é feita, na maioria das propriedades, pelo préprio
empresario (75,9%). As cooperativas, associacoes
e ONGs também se revelam canais de divulgacdo
importantes, sendo adotadas por 62,1% dos
empreendimentos. A comercializagdo via agentes
locais ou agéncias € minoritaria, sendo utilizada por
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25,9% dos entrevistados. Interessante observar que
as prefeituras sdo citadas por 12% dos empresarios
como responsaveis pela divulgacdao de seus negaécios.

O ambiente web é o mais utilizado para a divulgacéo
dos negdcios de TR — sob a forma de blogs ou sites
(81% dos casos) ou fan pages no Facebook (36,2%)
-, demonstrando que a internet ja chegou ao meio
rural. Outras formas tradicionais de comunicagdo por
meio de material grafico, como folhetos (63,8%) e
cartazes (43,10), também sdo bastante utilizados. Ou
seja, 0 empresario divulga seu negdécio via web e, no
empreendimento, utiliza materiais graficos para fixar
sua imagem junto aos clientes. A internet é também
citada por agueles empreendimentos que se fazem
presentes em portais ou paginas das prefeituras.

Somando-se ao esforco de divulgacdo via web ou
por meio de material grafico, os empresérios de
TR utilizam feiras e eventos para divulgacdo de
seus negdcios e produtos. A participacdo nesses
eventos é informada pela maioria dos empresérios
pesquisados (76,3%), que o fazem pelo menos uma
vez ao ano (86,%).

Porém ndo é s6 com a divulgacdo dos seus
negdécios que os empresarios de TR se preocupam.
A avaliacdo da qualidade de produtos e servicos é
continuamente monitorada por meio de contato
pessoal do empreendedor com seus clientes (91,5%),
em livros de sugestdes (28,8%), pesquisa de opiniao
(18,6%) ou por site ou e-mail (10,7%).

Resultgdos mais relevantes da
pesquisa
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Grafico 6
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propriedades. A paisagem e a ruralidade sdo ele-
mentos idiossincraticos do Turismo Rural, assim
como a vinculacdo com a producdo agricola.
Hoje, o empreendimento rural é multifuncional
e apresenta pluriatividade.
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que Turismo Rural nao acontece isoladamente e
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O espaco de atuacdo do Sebrae deve ser pela
continuidade, manutencdo do empreendimen-
to e regularidade de receita dos negécios de Tu-
rismo Rural num ambiente da Agricultura Fami-
liar. O Sebrae ndo deve entender o TR como um
negdécio urbano propondo uma atuacdo focada
em modelos de gestdo de empresas urbanas.
Esse ndo é o tempo e nem o mundo do negdcio
de Turismo Rural.

O Turismo Rural, em sua esséncia, ¢ um pequeno
negocio.



Eventos Nacionais e Internacionais

CVENTOS
NACIONAIS E
NTERNACIONAIS

Com base nas categorias conferéncia, congresso,
encontro, exposicdo, feira, festival e saldo, foram
identificados os principais eventos dedicados ao
Turismo Rural, nos ambitos nacional e internacional,
com o objetivo de identificd-los e caracteriza-los.
O ordenamento das informagdes tomou como
referéncia o Catdlogo Brasileiro de Exposicdes e
Feiras, publicacdo conjunta do Departamento de
Politicas de Comércio e Servicos do Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior
(MDIC) e do Departamento de Promocdo Comercial
e Investimentos do Ministério das Relacdes Exteriores
(MRE).

Partindo do conceito de Turismo Rural e a sua
especificidade, nota-se que os eventos genuinamente
de Turismo Rural sdo poucos e tradicionais. Foram,
por isso, também incluidos na listagem eventos de
turismo que contemplam a ruralidade e eventos para
0 negécio de turismo, pois neles estdo presentes
outras segmentagdes, como o turismo de natureza, o
de aventura e o de pesca, por exemplo. Essa fronteira
entre Turismo Rural e turismo no meio rural leva o
organizador/promotor do evento a colocar o turismo
no meio rural e o Turismo Rural no mesmo escopo,
para facilitar a captacao de recursos e de expositores.

Apesar de a conceituacdo de Turismo Rural
focar a singularidade do segmento na producdo
agropecuaria, as atividades de Turismo Rural
desenvolvidas em empreendimentos rurais nao
sao objeto das duas mais importantes feiras de
Agricultura Familiar — a Feira da Agricultura Familiar
e do Trabalho Rural (Agrifam) e a Feira Nacional da
Agricultura Familiar e Reforma Agréria (FENAFRA)
-, cujo foco é tecnologia social, sementes, adubo,
comercializacao, crédito, safra, rodada de negdcios.
Por isso, elas ndo fazem parte da lista de eventos
consolidada no estudo.

Conheca a lista no Apéndice 1.
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WAL

Ve . . . .
I\/\ | DlAS Com o objetivo de identificar e caracterizar as
principais midias nacionais especializadas em
Turismo Rural, foram pesquisadas revistas comerciais

| N STlT U C | O N A | S e institucionais, bem como portais e blog noticiosos,

nacionais, especializados em Turismo Rural, que

F SEGMENTADAS e

Tendo como permissa o conceito de Turismo Rural
e a sua especificidade, as midias especializadas
genuinamente em Turismo Rural ndo existem em
grande quantidade. Foram também incluidas no
catalogo midias que abordem atematicado turismoe
do turismo no espaco rural, identificadas no decorrer
do levantamento de dados, pois foi considerado
relevante preservar a informacdo coletada pela
metodologia desk research®. Assim, foram listadas
as midias institucionais de Turismo Rural, de turismo
e de temdtica rural; as midias segmentadas em
Turismo; e as que abordam a tematica rural.

Conheca a lista no Apéndice 2.

33. Também conhecida por pesquisa de gabinete e pesquisa de dados secunddrios. A pesquisa de dados secunddrios para a elaboragéo da edigdo 2013 do presente catdlogo utilizou prioritariamente pesquisa
documental e bibliogrdfica em fontes externas e internas ao Sistema Sebrae.
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:\/E NTOS Os dados a seguir foram levantados no segundo
| semestre de 2013, com a metodologia‘desk research’”

Conferéncia Intercontinental de Turismo Rural
NT E R N AC | O N A | S (CINTURR) - Internacional

Historico e breve descricao (caracteristicas
do evento): O CINTURR nasceu de um encontro
durante a BTL - Bolsa de Turismo de Lisboa®’, em
2011. O evento tem como objetivo o fomento a
Entidade Mundial de Turismo Rural. A entidade esta
aberta aos que se dedicam a TR, desenvolvimento
rural, biodiversidade, preservacdo do ambiente e da
paisagem. Ha painéis e empreendimentos e vitrine
com exposicoes das macrorregides brasileiras,
além da participacdo de operadoras de turismo.
Destacam-se ainda condecorac¢des a profissionais e
entidades e assinatura de um termo de cooperacdo
técnica entre a ABRATURR Nacional e a PRIVETUR
(Associacao Portuguesa de Turismo no Espaco Rural).
Numero de visitantes/ participantes: 500
(inscritos para a edicdo 2013)

Perfil do publico: Pequenos negdcios, instituicdes
e entidades, profissionais e instituicdes académicas
ligadas ao setor de Turismo Rural

Data (época de realizacao): setembro

Local: Auditériodo Anexo Il da Assembleia Legislativa
do Estado do Ceard — em Fortaleza

Promotor do evento: ABRATURR NACIONAL
Contato: Pratica Eventos Ltda.(www.praticanet.com.br)
Fone: (85) 3433 -7684 e fax (85) 3433-7685

E-mail: raticaeventos@praticanet.com.br e
gloria_pratica@yahoo.com.br

VIIl Congresso Brasileiro de Turismo Rural e |
Coléquio Internacional de Pesquisa e Praticas
em Turismo Rural (CBTR) - Internacional/
Nacional

Histérico e breve descricao (caracteristicas do
evento): o Congresso Brasileirode TurismoRural éum
evento bianual, promovido pela Fundacao de Estudos

32. Bolsa de Turismo de Lisboa (24 edi¢oes) é destinada aos operadores do trade de turismo. Disponivel em: http//www.btlfil pt/
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Agrérios Luiz de Queiroz, na cidade de Piracicaba/SP,
com parceiros como Associacdo Brasileira de Turismo
Rural (ABRATURR), Escola Superior de Agricultura
“Luiz Queiroz” (USP), Ministério do Turismo (MTur),
Universidade Metodista de Piracicaba (UNIMEP) e
Pontificia Universidade Catdlica de Campinas (PUC-
Campinas). Esse evento foi idealizado pelo prof. dr.
José Carlos de Moura, coordenador do Centro de
Difusdo de Tecnologia, e o Engenheiro Agrobnomo
MSc. Cassio G. de Souza Oliveira. Quando foi criado,
em 1999, existiam poucos eventos que tratavam
dessa tematica. Portanto, destaca-se sua importancia
no progresso do conhecimento sobre o Turismo
Rural. O evento reline um conjunto de atividades,
entre elas palestras, mesas, relatos de experiéncias
nacionais e internacionais, apresentacoes artisticas,
mostra de produtos e servicos de Turismo Rural e
lancamento de livros. Na edicdao de 2013, ocorreu
em paralelo o | Coloquio Internacional de Pesquisa e
Praticas em Turismo Rural.

Perfil do publico: estudantes, professores,
responsaveis pelo  desenvolvimento rural,
comunidades rurais, secretarias municipais e
estaduais de indUstria e comércio, turismo, cultura,
educacdo, planejamento e agricultura, empresa
turfstica publica e privada, interessados em geral
Periodicidade: bianual

Local: edicdo 2013, Campus de Rosana (Unesp),
Avenida dos Barrageiros, 1881, Primavera/Rosana —
SP -CEP 19274-00

Endereco eletronico (site): http://sites.rosana.
unesp.br/sistemas/ocs/index.php/cbtr/index/about/
siteMap

Promotor do evento: Fundacdo de Estudos
Agrarios Luiz de Queiroz — Piracicaba - SP

Contato: Dra. Rosangela Custodio Cortez Thomaz,
Unesp (Universidade Estadual Paulista Julio de
Mesquita Filho - Campus Experimental de Rosana)
E-mail: rocortez@rosana.unesp.br

Congresso Internacional de Turismo Rural e
Desenvolvimento Sustentavel (CITURDES) -
Internacional

Historico e breve descricao (caracteristicas

do evento): a 12 edicdo do evento realizou-se no
periodo de 27 a 29 de maio de 1998, na cidade de
Santa Maria, no Estado do Rio Grande do Sul. O
congresso foi promovido pelo Departamento de
Educacédo Agricola e Extensao Rural e pelo Curso de
Pos-Graduagdo em Extensdao Rural da Universidade
Federal de Santa Maria. Essa primeira edicdo do
CITURDES proporcionou aos participantes discutir
as experiéncias alcancadas com o Turismo Rural. O
evento ja aconteceu em Portugal, México e Brasil e
tem como objetivo refletir sobre o papel do turismo
em contextos de pos-ruralidades ou neorruralidades,
segundo as perspectivas tedricas adotadas. Em 2014,
o evento volta para o Brasil organizado pela USP, com
apoio do IDESTUR (Instituto de Desenvolvimento do
Turismo Rural).

Perfil do publico: estudantes de graduacéo
e pos-graduacao, pesquisadores,  professores,
empreendedores, gestores de politicas publicas
e profissionais ligados ao desenvolvimento rural
e do turismo. O evento é dirigido a estudantes
de graduagdo em Turismo, Geografia, Sociologia,
Antropologia, Administracéo, Arquitetura, Engenharia
Civil, Ciéncias Sociais e aqueles vinculados a grande
drea de Ciéncias Agrarias.

Periodicidade: bianual

Data (época de realizagao): normalmente, o
evento é realizado em maio ou em junho.

Local: Varia de acordo com a localidade da cidade
em que sera realizado o evento.

Endereco eletronico (site):
http://citurdes.blogspot.com.br/

Promotor do evento: em 2014, a responsavel
pela promogdo do CITURDES é a Universidade
de S&o Paulo, numa agdo conjunta da Escola de
Comunicagdes e Artes e da Escola de Artes, Ciéncias
e Humanidades.

Congresso Nacional de Turismo e
Sustentabilidade (Conatus) - Nacional

Historico e breve descricao (caracteristicas do
evento): o Conatus é um evento técnico-cientifico,
que relne especialistas de renome nacional e
internacional, para discutir as questdes de turismo
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como promotor da conservagdao ambiental e da
natureza e como capital de base para o turismo no
Brasil. Paralelamente, pretende-se contribuir para a
construcao de politicas publicas mais adequadas,
que conciliem a atividade turistica e a conservacdo
do seu maior potencial, que é o patriménio natural.
As primeiras edicbdes foram realizadas em 2010, em
Bonito/MS, e em 2011, em Cuiabd/MT. Em 2013, sua
terceira edicdo ocorreu em Bonito, MS. O Conatus
estd se tornando uma referéncia para todos que
de alguma forma pensam, pesquisam e atuam no
turismo de natureza e sustentavel no Brasil.

Numero de visitantes/participantes: 434 (em 2013)
Perfil do publico: pessoas que pensam, pesquisam
e atuam no turismo de natureza e de sustentabilidade
no Brasil.

Periodicidade: anual (com intervalos)

Data (época de realizacao): junho e julho

Local: Bonito — MS (2013)

Endereco eletrdnico (site): www.conatus.org.br
Promotor do evento: Fundacdo Neotropica do
Brasil

Contato: http://www.conatus.org.br/contato.php

Feira Regional de Turismo Rural - Encontro de
Turismo Rural de Mogi das Cruzes - Regional
Historico e breve descricao (caracteristicas do
evento): a primeira edicdo ocorreu em agosto 2013
e contou com uma exposicdo sobre as propriedades
rurais e produtos artesanais da regido. A principal
intencdo do encontro € incentivar agdes em prol do
meio ambiente, como o turismo ecoldgico.
Nuamero de visitantes/participantes: 80

Perfil do publico: pessoas interessadas em meio
ambiente e turismo ecoldgico

Data (época de realiza¢ao): agosto

Local: Parque Centenario da Imigracao Japonesa
Promotor do evento: Sindicato Rural de Mogi das
Cruzes, Federacdo da Agricultura do Estado de Sao
Paulo (FAESP) e Servico Nacional de Aprendizagem
Rural (SENAR), com apoio do Conselho Municipal de
Turismo (COMTUR)

Contato: (11) 4798-5078

Salao de Turismo e do Artesanato do Espirito
Santo (Expotur) - Regional

Historico e breve descricao (caracteristicas do
evento): evento que teve sua primeira edicao em
2004 e trata de turismo de negdcios, turismo de
aventura, gastronomia, artesanato, manifestacoes
artisticas e agroturismo. Na edicdo de 2013, teve
como eventos paralelos o 9° Saldo de Turismo e o 4°
Saldo de Artesanato do Espirito Santo.

Perfil do publico: pessoas que querem saber mais
sobre o Espirito Santo.

Periodicidade: anual

Data (época de realizacao): maio (03/05/2013 até
05/05/2013)

Local: Praca do Papa (Vitéria - ES)

Endereco eletronico (site):
http://www.expotur-es.com.br

Promotor do evento: \WIN CENTRAL DE EVENTOS

Centro-Oeste Tur Brasilia e Centro-Oeste Tur
Goiania (Centro-Oeste Tur) — Regional

Historico e breve descricao (caracteristicas
do evento): o Centro-Oeste Tur é um saldao no
qual representantes de destinos, instituicdes,
atracdes turisticas e hotéis se relinem para expor
suas novidades em produtos e servicos. O acesso
ao evento é exclusivo aos agentes de viagem,
que conhecem em primeira méo as novidades de
destinos nacionais e internacionais para a préxima
temporada.

Numero de visitantes: 1.000

Numero de expositores: 200

Perfil do publico: agentes de viagem interessados
nas novidades dos destinos turisticos nacionais e
internacionais.

Periodicidade: anual

Data (época de realizacao): agosto (Brasilia) e abril
(Goiania)

Local: Centro de Convencbes Ulysses Guimaraes,
SDC Eixo Monumental - Lote 05, Brasilia (Brasil) e
Centro de Convencao de Goiania
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Endereco eletronico (site):
httpy/feiraspromove.com.br/eventos/25-centro—oeste-tur
Promotor do evento: Promove Eventos Especiais
Contato: contato@feiraspromove.com

Fones: (55) (62) 3215-8200 e (55) (62)7811-1809

Exposicdo Agroindustrial, Comercial e de
Turismo do Sul Goiano (Exposul) - Regional
Historico e breve descricao (caracteristicas do
evento): evento anual, que teve sua primeira edicdo
em 1998, conta hoje com exposicdo de maquinas,
equipamentos e outros produtos e servicos do
comércio, indUstria e turismo do Sul Goiano.
Periodicidade: anual (dados de 2010)

Data (época de realizagao): outubro

Local: Centro de Convencdes Dr. Celso Maeda
Endereco eletrdnico (site): www.acii.org.br
Promotor do evento: Associacdo Comercial e
Industrial de ltumbiara

Contato: contato@acii.org.br

Feira Internacional de Observacdao de Aves
(Avistar) - Internacional

Historico e breve descricao (caracteristicas do
evento): lancada ha oito anos, a Avistar buscou
0s muitos destinos que o Brasil oferece e apontou
O pioneirismo na darea ainda pouco explorada de
observacdo de aves. Sem agredir o meio ambiente,
o birdwatching (observacdo de aves) gera muitos
recursos e aquece os negdécios para a comunidade
local. Avistar Brasil é o evento de carater nacional,
que ocorre sempre em Sao Paulo e tem como
foco principal ser o férum nacional da pratica de
observacao de passaros. Recebe expositores de todo
Brasil e palestrantes internacionais.

Perfil do publico: pessoas de situacdo financeira
estavel, que gostam de viajar, observar e fotografar aves.
Periodicidade: anual

Data (época de realiza¢do): maio

Local: Parque Villa-Lobos SP/SP (2013)

Endereco eletronico (site):
http://www.avistarbrasil.com.br/

Contato: guto@avistarbrasil.com.br

ITB Berlim — Alemanha - Internacional
Historico e breve descricao (caracteristicas
do evento): feira de negdcios, produtos e servicos
turisticos dedicada a industria de turismo no mundo.
Ha setores para turismo responsavel, turismo de base
comunitaria e turismo de aventura.

Numero de visitantes/participantes: 170.000
Perfil do publico: exclusivamente profissionais do
trade turistico nos primeiros dias e nos ultimos dias é
aberto para o publico geral.

Periodicidade: anual

Data (época de realizagao): marco

Local: Berlim, na Alemanha

Endereco eletrdnico (site):
http://www.itb-berlin.de/en/

Promotor do evento: Messe Berlin GmbH
Contato: +49 (0)30 3038-0/+49 (0)30 3038-2325
E-mail: central@messe-berlin.de

Feira Internacional de Turismo da Amazonia
(FIT Amazoénia) - Internacional

Historico e breve descricao (caracteristicas do
evento): é o maior e mais importante evento de
promocado e comercializacdo dos produtos turisticos
daAmazonia. Afeiratratade temas como o artesanato
paraense, agéncias, hotéis, transportadoras e
gastronomia. Divulga a comercializacdo dos produtos
turisticos do Para e fortalece a presenca do Estado
como destino prioritario na Amazoénia junto aos
mercados nacional e principalmente internacional.
Em 2012, realizou sua 62 edicéo.

Perfil do publico: empresarios, profissionais e
autoridades do setor do turismo, operadores, agentes
de viagens e outros formadores de opiniao.
Periodicidade: bianual

Data (época de realiza¢ao): junho

Local: Hangar - Centro de Convengdes e Feiras da
Amazonia

Endereco eletronico (site):
www.paraturismo.pa.gov.br

Promotor do evento: Companhia Paraense de
Turismo - PARATUR

Contato: turismo@paratur.pa.gov.br
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New York Times Travel Show (NYTTS) -
Internacional

Historico e breve descricao (caracteristicas
do evento): tem como finalidade permitir que o
participante explore mais de 500 destinos ao redor
do mundo.

Perfil do publico: exclusivamente para profissionais
do trade turistico nos primeiros dias e, nos Ultimos
dias, aberto para o publico geral

Periodicidade: anual

Data (época de realiza¢ao): fevereiro e marco
Local: Jacob K. Javits Convention Center (Nova
lorque)

Endereco eletronico (site):
http://www.itb-berlin.de/en/

Promotor do evento: Travel Agent Academy
Contato: Danielle Rhoades-Ha@nytimes.com ou
Stephanie.Yera@nytimes.com

Feira de Turismo das Américas - Internacional
Historico e breve descricao (caracteristicas do
evento): considerada maior e o melhor evento
internacional de negdcios do setor de viagens e
turismo do Hemisfério Sul, a Feira de Turismo das
Américas é voltada aos profissionais da éarea de
turismo e ao publico final e tem como objetivo
informar aos visitantes detalhes sobre os destinos
e incentivar o mercado turfstico entre os pafses
participantes.

Nuamero de visitantes/participantes: 80 mil
visitantes

Numero de expositores: 1500

Perfil do publico: exclusivamente profissionais do
turismo.

Volume de negdcios: 5,5 milhdes

Periodicidade: anual

Data (época de realizacao): setembro

Local: Pavilhao de Exposicdes do Anhembi — Sao Paulo
Metragem total: 58.2 mil m* (2013)

Endereco eletronico (site):

http://www feiradasamericas.com.br/

Promotor do evento: ABAV

Contato: http.//wwwifeiradasamericas.com.br/contato/

Feira Internacional de Moscou de Viagens e
Turismo (MITT) - Internacional

Historico e breve descricao (caracteristicas do
evento): o MITT é o principal evento relacionado a
viagens e turismo da Russia. O ano de 2014 marca a
212 edicdo do MITT, que aconteceu pela primeira vez
em 1994 e, desde entéo, tornou-se referéncia como
forum para profissionais do turismo.

Numero de expositores: 3.000 companhias de
viagens participantes e 198 destinos turisticos.
Perfil do publico: exclusivamente para profissionais
do trade turistico, nos primeiros dias, e aberto para o
publico em geral, nos ultimos dias.

Periodicidade: anual

Data (época de realiza¢ao): marco

Local: Expocentro (Moscou - Russia)

Endereco eletronico (site): http//www.mittru/en-GB/
Promotor do evento: The Russian Union of Tourism
Industry

Contato: travel@ite-exhibitions.com

Feira Nacional do Turismo Rural (Feiratur) -
Nacional

Historico e breve descricdao (caracteristicas do
evento): acontece desde 2003 e concentra um
grande nimero de Estados do Brasil em seis pavilhoes
que, por sua vez, trazem diversos produtos rurais
de suas regides para os visitantes. Estd presente
também a gastronomia rural, tornando a visita ao
evento um grande passeio para encher os olhos
e a boca. Tem como evento paralelo o Encontro
Nacional do Turismo Rural, que congrega os maiores
profissionais do setor, que debatem em painéis temas
multidisciplinares propulsores dos negdcios no setor.
Ela cria oportunidades para o conhecimento e a
interacdo do publico com o segmento de turismo
rural em nivel nacional.

Numero de visitantes/participantes: 5 mil
Numero de expositores: estimado em 100

Perfil do publico: pessoas interessadas em
oportunidades e tendéncias para o Turismo Rural
Periodicidade: anual

Data (época de realizagao): setembro

Local: Parque da Agua Branca (SP - capital)
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Metragem total: 3.600 m” (dados de 2013)
Endereco eletronico (site):
www.feiraturturbr/apresentacao.html

Promotor do evento: Conteudo Brasil Feiras e
Eventos (www.conteudobrasilfeiras.com.br)
Contato: (011) 2532-2495

Feira de Turismo Rural (Ruraltur) - Nacional
Historico e breve descriciao (caracteristicas
do evento): Promover e fortalecer os negdcios de
turismo rural e disseminar conhecimentos técnicos
que venham ampliar as agdes do turismo rural das
regides do Brasil de forma organizada e cooperada,
criando condi¢des para ampliar a oferta e a demanda
das oportunidades de negdcios. Transformou-se
numa vitrine de negdécios turisticos, que a cada ano é
enriguecida com novos produtos, servicos e roteiros
turfsticos. A Ruraltur trata de temas como natureza,
gastronomia, costumes e valores culturais do meio
rural, além do rico artesanato.

Numero de expositores: 80 expositores

Perfil do publico: pessoas interessadas em fazer
negdcios e conhecer a diversidade cultural da regido.
Volume de negécios: estimativa de R$ 2,6 milhoes
Periodicidade: anual

Data (época de realiza¢ao): setembro

Local: Itinerante: 2014 na Parafba e 2015 no Rio
Grande do Norte,

Promotor do evento: Sebrae.

Contato: 0800 570 0800.

Feira de Produtos Artesanais e Industriais da
Regiao da Ibiapaba/CE (Fepai) - Regional
Historico e breve descriciao (caracteristicas
do evento): feira anual que apresenta temas
como artesanato, COmércio, servigos, turismo e o
agronegocio de produtos da Regido de Ibiapaba.
Estd completando 27 anos de existéncia em 2014.
Perfil do publico: pessoas interessadas em
direcionar seus esforcos para o mercado consumidor
da Serra da Ibiapaba.

Periodicidade: anual

Data (época de realizagao): setembro e novembro
Local: variavel

Endereco eletronico (site): www.ce.sebrae.com.br
http://fepai2012.blogspot.com.br/

Promotor do evento: Sebrae Ceard

Contato: silvio@ce.Sebrae.com.br

World Travel Market (WTM) - Internacional
Historico e breve descricao (caracteristicas do
evento): é considerada uma das maiores feiras da
industria de turismo da Europa.

Perfil do publico: profissionais de turismo.
Periodicidade: anual

Data (época de realizagao): novembro

Local: Londres — Reino Unido

Endereco eletronico (site):
http://www.wtmlondon.com/

Promotor do evento: Reed Exhibitions UK
Contato: +44 (0) 20 8271 2171

E-mail: wtm.helpline@reedexpo.co.uk

World Travel Market - Latin America (WTM -
Latin America)

Historico e breve descricao (caracteristicas
do evento): o World Travel Market Latin America,
principal feira do setor de viagens e turismo da
América Latina, € um evento business to business
(B2B) que promove a América Latina para o mundo e
o mundo para América Latina. AWTM Latin America
é realizada anualmente em Sao Paulo (SP).

Numero de visitantes: 17.000 mil

Numero de expositores: 3.000 mil

Perfil do publico: profissionais atuantes no ramo do
turismo (B2B).

Periodicidade: anual

Data (época de realizacao): abril

Metragem total: 2.000 m’

Local: Transamérica Expo Center. Av. Dr. Mario Vilas
Boas Rodrigues, 387, Santo Amaro, Sao Paulo - SP
Endereco eletronico (site):
http://www.wtmlatinamerica.com

Promotordo evento: Reed Exhibitions Alcantara Machado
Contato: wtmlatinamerica@reedexpo.com
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Festival de Turismo de Gramado - Regional
Historico e breve descricao (caracteristicas
do evento): reconhecido como um dos grandes
encontros para promoc¢do e comercializacdo
de produtos turisticos, o Festival do Turismo de
Gramado alavanca, desde 1989, a indUstria turistica
do Mercosul. Retine profissionais do Brasil e de outros
paises para divulgar destinos e produtos turisticos,
discutir as Ultimas tendéncias do mercado e 0s rumos
da atividade turistica, intercambiar conhecimentos
e encontrar oportunidades de negodcio. Relne
no mesmo evento congresso, feira de negdécios e
workshop. E considerada a feira de negdcios de
resultados mais efetivos para o trade brasileiro e sul-
americano.Reune significativaamostra do setorno sul
do Brasil. Em dois dias de intensa atividade, propicia
o clima ideal para a concretizacdo de negdcios e
parcerias que geram solidos resultados durante todo
o ano. Contempla, ainda, o Saldo do Turismo Rural,
que reline expositores cujas atividades turisticas séo
desenvolvidas no meio rural, comprometidos com a
producdo agropecudria, agregando valor a produtos
e servicos, resgatando e promovendo o patriménio
cultural e natural da comunidade.

Numero de visitantes/participantes: 14 mil
Numero de expositores: 400 stands e cerca de 2
mil marcas expostas (Feira de Negdcios 2012)

Perfil do publico: pessoasinteressadas em conhecer
destinos, produtos e tendéncias do turismo; para a
Feira, o trade turistico.

Periodicidade: anual

Data (época de realiza¢ao): novembro

Local: Serra Park — Gramado — Rio Grande do Sul
(2013)

Metragem total: 17. 000 m” (ano 2012) — 20.000m’
(estimativa 2013)

Endereco eletronico (site):

http://www festivalturismogramado.com.br/

Festival de Turismo das Cataratas do Iguacu (FIT
Cataratas) — Regional

Historico e breve descricao (caracteristicas do
evento): realizado anualmente em Foz do Iguacu,
o FIT Cataratas se consolidou como um dos eventos
mais importantes para divulgacdo de atrativos de
todo o Mercosul. J& faz parte do calendério oficial
de eventos da cidade e do Ministério do Turismo,
possuindo o reconhecimento do Conselho Estadual
e Nacional de Turismo, além do prestigio do turismo
dos paises da América do Sul. O foco do festival esté
na geracao de negdcios e o evento é destinado aos
profissionais de turismo. O evento também é aberto
a comunidade local.

Numero de visitantes/participantes: 6.000 (2013)
Nuamero de expositores: 1.200 (2013)

Perfil do publico: agentes de viagem, operadores
de turismo, hoteleiros, guias de turismo, além de
interessados no turismo de Foz do Iguagu, agentes
do ramo e empresarios. O FIT permite o acesso de
estudantes e pesquisadores de temas ligados ao
turismo.

Periodicidade: anual

Data (época de realiza¢ao): junho

Local: Rafain Hotel e Convention Center. Av. Olimpio
Rafagnin, 2.357, Parque Imperatriz. Foz do Iguacu (PR)
Metragem total: 18.015 m2

Endereco eletronico (site):
http://festivaldeturismodascataratas.com/
Promotor do evento: De Angeli Feiras e Eventos Ltda.
Contato: feira@fitcataratas.com

Salon Mondial du Tourisme - Internacional
Histérico e breve descricao (caracteristicas do
evento): salédo de turismo conduzido de acordo com
os standards profissionais internacionais. Contacom a
presenca de compradores e expositores, de empresas
renomadas nacionais e internacionalmente.
Nuamero de visitantes: 100.000

Numero de expositores: 462

Perfil do publico: pessoas que procuram porlugares
muito distantes para viajar, agéncias e agentes de
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viagem, organizagbes turisticas, departamentos
governamentais de turismo, hotéis, resorts e outros
relacionadas ao mercado de viagens.
Periodicidade: anual

Data (época de realizagdo): marco
Local: Porte de Versailles (Paris — Franca)
Metragem total: 17.000 m’

Endereco eletronico (site):
http://www.salonmondialdutourisme.com
Promotor do evento: Comexposium
Contato:  +33-4-42180175 (Mr.
Chandernagor)

Marianne

Bolsa de Turismo de Lisboa (BTL) - Internacional
Historico e breve descricao (caracteristicas do
evento): continua a ser o espaco de eleicdo para
os profissionais ligados a drea turistica, funcionado
como o grande barémetro do mercado. Se Portugal
é por exceléncia um pais orientado para o Turismo, a
BTL é o local onde esse potencial se revela em toda
a sua plenitude. Agéncias de viagem, operadores,
escritérios de promogao turistica de diversos paises e
turismo gastrondmico se reinem a cada ano no BTL
para apresentar suas ofertas especiais ao mercado e
ao publico em geral.

Nuamero de visitantes/participantes: 65.000
Numero de expositores: 3.000 companhias de
viagens participantes e 900 expositores

Perfil do publico: exclusivamente para profissionais
do trade turistico nos primeiros dias e aberto para o
publico geral nos ultimos dias.

Volume de negdcios: 1 milhao euros/ano
Periodicidade: anual

Data (época de realizacao): fevereiro e marco
Local: FIL Feira Internacional de Lisboa — Portugal
Endereco eletronico (site): http://www.btlfil.pt/
Promotor do evento: FIL Feira Internacional de
Lisboa (organizador)

Contato: btl@aip.pt

Bolsa Internacional de Turismo (BIT) -
Internacional

Historico e breve descricio (caracteristicas
do evento): é o encontro anual internacional do

turismo da Italia. Entrar no mundo de BIT é manter
contato com todos os setores da comunidade
turistica, gracas as ferramentas de comunicagao.
Numero de visitantes: 90.000 mil

Numero de expositores: 2.000 mil

Perfil do publico: pessoas em busca de informacoes
sobre turismo e trocas de experiéncia sobre viagens.
Volume de negdcios: 2 milhdes euros/ano
Periodicidade: anual

Data (época de realiza¢ao): fevereiro

Local: Fiera Milano Rassegne: Via Varesina, 76 -
Milano 20156 - Italia

Metragem total: 86.000 m’

Endereco eletronico (site): http://bitfieramilano.it/
Contato: Sara Folli (+39 02.4997.6615)

E-mail: bit@fieramilano.it

Salao do Turismo Rural - Nacional/Regional
Historico e breve descricao (caracteristicas do
evento): o SalaodeTurismo Rural acontecedentrodo
Festival de Turismo de Gramado. Reline expositores
cujas atividades turisticas sdo desenvolvidas no meio
rural, comprometidos com a produgao agropecuaria,
agregando valor a produtos e servicos, resgatando
e promovendo o patriménio cultural e natural da
comunidade.

Data (época de realiza¢ao): novembro

Local: Serra Park, Gramado — Rio Grande do Sul
Endereco eletronico (site):

http://www festivalturismogramado.com.br/
Promotor do evento: MartaRossi & Silvia Zorzanello
Contato: (54) 3286-3313 e (55) 3295-8500

Saldao Sao Paulo de Turismo - Regional
Histérico e breve descricao (caracteristicas
do evento): feira de negdcios, produtos e servicos
turisticos exclusivos do Estado de Sao Paulo. Surgiu
para fomentar o turismo do interior e do litoral
paulista e divulgar com exclusividade os novos
roteiros do Turismo Rural, ecolégico, técnico e de
aventura.

Numero de visitantes/participantes: 8.000

Perfil do publico: profissionais da area de turismo,
jornalistas especializados, operadores e agentes de
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viagem, professores, gestores publicos, bacharéis e
estudantes de turismo e hotelaria, profissionais da
midia impressa e eletronica em geral e, também, o
publico consumidor de servicos turisticos.

Volume de negécios: RS 1 milhao

Periodicidade: anual

Data (época de realiza¢ao): junho

Local: Pavilhdo de Eventos Vera Cruz Av. Lucas
Nogueira Garcez, 856 Sao Bernardo do Campo — Sao
Paulo (em 2013)

Endereco eletronico (site):
http://www.salaospturismo.com.br/

Promotor do evento: Parceria AMITUR e Contelido Brasil
Contato: (11)2532-2495
contato@conteudobrasilfeiras.com.br

Feira de Negdcios Turisticos do Parana (Saldo
Paranaense de Turismo) - Regional

Historico e breve descricao (caracteristicas
do evento): ¢ considerado uma das principais
vitrines do Turismo do Brasil e no Mercosul, pois
relne agentes de viagens, profissionais do trade
e expositores em diferentes atividades, como feira
de negocios, atualizacdo profissional, networking e
eventos sociais paralelos. O saldo é promovido pela
Associacdo Brasileira das Agéncias de Viagens do
Parana e teve, em 2013, sua 192 edicéo.

Numero de visitantes/participantes: 5.000
Numero de expositores: 300

Perfil do publico: agentes e profissionais do ramo
de viagens.

Periodicidade: anual

Data (época de realizacdo): varidvel

Local: Expo Unimed Curitiba — Rua Pedro Viriato
Parigot de Souza, 5300 Campo Comprido, Curitiba
(PR)

Endereco eletronico (site):
www.abav-pr.com.br/salaoparanaense

Promotor do evento: Associacdo Brasileira de
Agéncias de Viagens do Parana - ABAV-PR

Contato: (41) 3223 - 3411 — assessoria@abavpr.com.
br
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VEICULOS DE
MIDIA

Os dados a seguir foram levantados no segundo
semestre de 2013, com a metodologia‘desk research”

Associacdao Brasileira de Turismo Rural
(ABRATURR)

O site oficial da associacdo é um cartdo de visita
da entidade e suas atividades de divulgacao estdo
redirecionadas para o Facebook. Na Fan Page, estéo
as postagens das atividades desenvolvidas pela
entidade.

Portal/Site/Blog: http://www.abraturr.com.br

Fan Page:

https.//www.facebook. com/abraturrturismorural?fref=ts
Contato: Rua Tomaz Acioly, n° 840 Sala 601 Bairro
Joaquim Tavora, Fortaleza (CE)

Associacao Brasileira de Turismo Rural (ABTR)
O site da associacdo apresenta roteiros e eventos
de Turismo Rural e turismo no meio rural e também
indicacdes de como fazer seguro de hospedagem
rural.

Portal/Site/Blog: http://www.abtr.com.br/
Contato: Av. José César de Oliveira, 181, 3°. andar,
sala 304, Vila Leopoldina, Sao Paulo (SP)

Fones: (11) 3641-5566

E-mail: abtr@abtr.com.br

Brasil Rural Aventuras

Brasil Rural Aventura é uma empresa na area turistica
rural e natural, sendo a primeira operadora de
turismo no Brasil a promover multiplas experiéncias
em varios destinos brasileiros e internacionais de
Turismo Rural e turismo no meio rural.
Portal/Site/Blog: http://www.brasilrural.tur.br/
home.asp

Fones: (11) 98279-8877 e (11)4217-1117

E-mail: info@brasilrural.tur.br

Instituto de Desenvolvimento do Turismo Rural
(Idestur)
O site do instituto traz a se¢ado Boletim Informativo,
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com noticias sobre cursos, eventos, pesquisas de
mercado sobre o setor de Turismo Rural.
Portal/Site/Blog: http://www.idestur.org.br/
Fones: (11) 98279-8877 ou (11) 4217-1117

E-mail: info@idestur.org.br

Turismo Rural na Agricultura Familiar (TRAF)

O site da Secretaria de Agricultura Familiar, na secao
Noticias, traz informacgdes sobre o setor e a secretaria.
O Portal Territérios da Cidadania traz os cinco roteiros
bem-sucedidos de Turismo Rural na agricultura
familiar. E o Portal Rede Nacional de Turismo Rural
traz documentos sobre o programa do governo
federal e o botdo para o registro na Rede Nacional.
Portal/Site/Blog: http:.//portal.mda.gov.br/portal/
saf/

Portal:
http//www.territoriosdacidadania.gov.br/dotlrn/clubs/
redestematicasdeater/turismonaagriculturafamilar/
one-community?page_num=0

Portal:
http://www.mda.gov.br/dotlrn/clubs/
redenacionaldeturismo/one-community?page_num=0
Contato: Sala de Imprensa

Fones: (61) 2020-0785 e 2020-0787

E-mail: daniele.sousa@consultor.mda.gov.br

Associacao Brasileira de Agéncias de Viagens
(Abav)

A secdo Noticias traz informacdes sobre atividades
e cursos para o setor de Turismo, assim como a TV
Abav.

Portal/Site/Blog: http://www.abav.com.br/
Contato: Av. Sdo Luis, 165 1° andar, Conjunto 1 B -
Centro - Sdo Paulo (SP)

Fones/Fax: (11) 3231-3077

E-mail: abav@abav.com.br

Associacao Brasileira de Blogs de Viagem
(ABBV)
O blog da associagao é um espaco para quem busca

informacdes sobre viagens. A ABBV relne diversos
blogs associados, que divulgam destinos, roteiros e
produtos turisticos.

Portal/Site/Blog: http://abbv.net.br/

Fones: (41) 3022-0708 e Fax (41) 3014-6558

E-mail: contato@abbv.net.br

Associacao Brasileira de Empresas de Eventos
(ABEOC)

A secao Noticias traz uma coletanea de notas sobre
Turismo e Turismo Rural coletadas em veiculos de
informacdo que falam de eventos, viagens e turismo.
Portal/Site/Blog: http://www.abeoc.org.br/
Contato: Anita Pires (presidente)

Fone: (48) 3039-1058

Associacao Brasileira de Jornalistas de Turismo
(ABRAJET)

O blog da associacao divulga matérias de interesse
para 350 profissionais que atuam em jornais, revistas,
TVs, rddios ou em assessorias de imprensa de 6rgéos
publicos ou empresas do setor de Turismo. A Abrajet
estd presente nos Estados de Alagoas, Bahia, Minas
Gerais, Pard, Rio Grande do Sul, Sdo Paulo, Santa
Catarina e Tocantins.

Portal/Site/Blog: http.//www.abrajetnacional.com.br/
Contato: Helcio Estrella (presidente)

E-mail: presidencia.abrajetnacional@gmail.com

Confederacao Nacional do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo (CNC)

A entidade esta alinhada ao Sesc e ao Senac e possuli
o informativo “Turismo em Pauta’ além de Sala
de Imprensa com coletanea de releases sobre as
atividades da CNC.

Portal/Site/Blog: http://www.cnc.org.br/

Contato: Assessoria de Comunicacao (Ascom) -
Cristina Calmon e Edson Chaves

Fones: (61) 3329-9519

E-mail: ascom@cnc.org.br, cristinacalmon@cnc.org.br
e edsonchaves@cnc.org.br

Confederacao Nacional do Turismo (CNTur)
A entidade defende o turismo sustentavel e traz
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informacdes gerais sobre o que acontece no setor
de Turismo. Na secdo Informativos, traz o boletim
sobre inovacdo e sustentabilidade e fortalecimento
da gestao de pequenos negdcios, em parceria com
0 Sebrae.

Portal/Site/Blog: http//www.cnturcom.br/indexhtml
Contato: SHIS QL 06, Conjunto 09, Casa 01 - Lago
Sul - CEP: 71620-095 - Brasilia (DF)

Fones: (61) 3364-5480 e 3364-5482

Federacao Nacional dos Guias de Turismo
(FENAGTUR)

O site traz informacdes de interesse da categoria
de guias de turismo como credenciamento oficial,
cursos e também os eventos como O congresso
nacional da categoria.

Portal/Site/Blog: http://www.fenagtur.org.br/
Contato: SCLN 210 Bloco A sala 211, Brasilia (DF)
Fones: (61) 9975-5870 e 8305-5448

E-mail: presidencia@fenagturorgbor e fenagtur@hotmailcom

Forum Nacional dos Secretarios e Dirigentes
Estaduais de Turismo (FORNATUR)

O férum é um colegiado formado pelos secretérios
de Estado de Turismo ou presidentes de ¢érgao
estaduais de Turismo que se relinem para deliberar
sobre os temas relevantes do turismo nacional,
incorporando demandas estaduais, regionais e
nacionais, expressando o pensamento e a acgao
do Executivo estadual na gestdo do turismo. Atua
junto com o Conselho Nacional do Turismo, como
6rgao de assessoramento ao Ministério do Turismo,
na elaboracdo e implantacdo do Plano Nacional do
Turismo e na discussao dos principais programas e
projetos do turismo brasileiro, formando o Nucleo
Estratégico do Turismo, coordenado pelo Ministério
do Turismo.

Portal/Site/Blog:
http://www.fornatur.com.br/institucional.php
Contato: Escritério de Representacdo do Governo
da Bahia em Brasilia, Setor de Autarquia Sul, Quadra
05, Lote 08, 5° Andar. Ed. Sede do Ministério Publico
Federal, Brasilia (DF)

Fones: (61) 3319-4600

E-mail: secretario@fornatur.com.br

Instituto Brasileiro de Turismo (Embratur)

A Embratur é a autarquia especial do Ministério
do Turismo responsavel pela execucdo da Politica
Nacional de Turismo no que diz respeito a promocéo,
marketing e apoio a comercializagcdo de destinos,
servicos e produtos turisticos brasileiros no mercado
internacional. Executa o Plano Aquarela — Marketing
Turistico Internacional do Brasil. Teve sua atribuicao
direcionada exclusivamente para a promogao
internacional a partir de 2003, com a criacdo do
Ministério do Turismo.

Portal/Site/Blog: www.embraturgov.br e
http://aquarela2020.wordpress.com/

Contato: Setor Comercial Norte, Quadra 2, Asa
Norte, Brasilia (DF)

Ministério do Turismo

O site oficial traz noticias sobre todos os programas
do governo federal, além de documentos sobre
o setor de Turismo no Brasil. Na secdo Multimidia,
estao as campanhas publicitarias, a Radio Turismo e
as galerias de videos e imagens.

Portal/Site/Blog: http://www.turismo.gov.br/
turismo/home.html

Contato: Assessoria de Comunicacao Social (Ascom)
Fones: (61) 2023-7055

E-mail: imprensa@turismo.gov.br

Sindicato Nacional de Parques e Atracoes
Turisticas (SINDEPAT)

O site traz noticias sobre as atracdes dos parques
tematicos brasileiros e eventos que neles ocorrem.
Nas sessdes Sala de Imprensa e Noticia, estdo releases
sobre 0s parques associados.

Portal/Site/Blog: http://www.sindepat.com.br/
site/index.asp

Contato: Rua Verbo Divino, 431 - Granja Julieta - Séo
Paulo (SP)

Fones: (11) 5181-0860

E-mail: sindepat@sindepat.com.br

Web Camping
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O site agrega varias associacbes e empresas
de campismo e ecoturismo, com o objetivo de
informar e auxiliar o campista, desde a compra de
equipamentos e veiculos até a escolha de trilhas,
cidades e locais para acampar.

Portal/Site/Blog:
http://www.webcamping.com.br/index.htm|
E-mail: webcamping@webcamping.com.br

Anda Brasil

O blog traz diversos roteiros de trilhas e caminhadas
no meio rural e circuitos em ambientes de
agricultura familiar em diversos estados brasileiros.
Indica a pagina do Facebook como complementar a
informacao postada no blog.

Portal/Site/Blog: www.andabrasil.com.br
Facebook:
http://www.facebook.com/ayrton.andabrasil

Associacao Brasileira das Empresas de Turismo
de Ecoturismo e Turismo de Aventura (Abeta)

A secdo Noticias traz uma coletanea de releases
sobre eventos e atividades de ecoturismo e turismo
de aventura no Brasil e no mundo.
Portal/Site/Blog: http://abeta.tur.br/site/

Contato: Rua Minerva, 156, Perdizes, Sdo Paulo (SP)
Fones: (11) 2371-5336

E-mail: info@abeta.tur.br

Instituto Interamericano de Cooperacao para a
Agricultura (IICA)

A secdo Comunicagdo traz noticias sobre a
ruralidade brasileira, a agricultura familiar, a producao
agropecuaria, as tecnologias sociais e diversos
estudos e pesquisas sobre o espaco rural.
Portal/Site/Blog:
http/Avwwiicaint/Esp/regiones/sur/brasil/Paginas/defaultaspx
Contato: Mario Salimon (coordenador de Area de
Comunicacao e Imprensa)

Fones: (61) 2106-5477 e 2106-5477

E-mail: mario.salimon@iica.int

BrasilTuris Jornal

O BrasilTuris é um informativo da industria turfstica
brasileira, de edicdo quinzenal, direcionado a agentes
de viagem e demais profissionais do turismo. O site
direciona para a versao impressa do jornal.
Portal/Site/Blog:
http://www.brasilturis.com.br/index.php

Versao impressa:
http://www.brasilturis.com.br/edicoes.php

Fones: (11) 2198-2400

E-mail: jornal@brasilturis.com.br

Diario do Turismo

Portal noticioso do turismo no Brasil, com
informacdes sobre roteiros, destinos, eventos,
empresas, promogdes e cursos. O jornal divulga notas
e matérias sobre Turismo Rural. O site disponibiliza a
versao impressa/digital.

Portal/Site/Blog:
http://www.diariodoturismo.com.br/

Versao impressa/digital:
http://www.diariodoturismo.com.br/revistas/ep15/
Contato: Paulo Atzingen (presidente) ou Redacdo
do Diario

Fones: (11) 3435-0218 e 2806-0711

E-mail: pauloatzingen@diariodoturismo.com.br,
redacao@diariodoturismo.com.br e
diretoria.executiva@diariodoturismo.com.br

Jornal do Turismo

Portal noticioso sobre turismo no Brasil, com
principais roteiros, destinos e eventos. O jornal
divulga notas e matérias sobre Turismo Rural.
Portal/Site/Blog:
http://www.jornaldeturismo.tur.br/

Versao impressa/digital:
http//www.,jornaldeturismo.turbr/jt-impresso/editoriais

Panrotas

Panrotas é o portal do profissional do turismo, com
informacdes sobre destinos, roteiros, viagens, hotéis,
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eventos, congressos, linhas e rotas aéreas, além de
tendéncias. O site direciona para a versao impressa
do Jornal Panrotas.

Portal/Site/Blog: http://www.panrotas.com.br/
Versao impressa/digital (exemplo): http://
panrotas.nicereader.bysense.com.br/?publication
=panrotas&editionid=8a788cce-f159-4e8c-8b15-
9797c43751aa&sheet=08&storycoords=0,0,669;1004
Contato: Av. Jabaquara, 1761 - Sdo Paulo (SP)
Fones: (11) 2764-4800 ou 2764-4801

E-mail: suporte@panrotas.com.br

Rede de Turismo Regional

Portal noticioso sobre turismo regional no Parans,
com diversos roteiros que incluem Turismo Rural
e turismo no meio rural. A rede é uma OSCIP, que
participa de instancias polfticas regionais com
assentos nos conselhos de Turismo.
Portal/Site/Blog: http.//www.turismoregional.com.
br/index.php

Contato: Rua Tenente Afonso Pinheiro Camargo n°
237, Jardim Monte Belo, Maringa (PR)

Fone/Fax: (44) 3026-8955

Revista Hotéis

Site com informacdes e noticias sobre agentes de
viagem, companhias aéreas, roteiros e destinos
turisticos além de noticias sobre hotéis, resorts e
restaurantes. Revista digital com direcionamento
para a revista impressa.

Portal/Site/Blog: http://www.revistahoteis.com.br/
Versao impressa:
http://www.revistahoteis.com.br/edicoes

Contato: Rua José Ferreira da Rocha, 39 - Liberdade,
Sao Paulo (SP)

Fones: (11) 3341-0476

E-mail: revista@revistahoteis.com.br

Revista Turismo

Portal noticioso produzido e editado por um grupo
de amigos que, ao viajar, teve dificuldades de
encontrar informacdes. Por isso, o portal traz servicos,
dicas de viagem, roteiros e destinos.
Portal/Site/Blog: http.//www.revistaturissno.com.br/

Contato: Redacdo, Marcelo Russo, Pedro de
Mendonga, Wagner Vieira, Yoko Nakamura, Renato
Duarte, Marcia Medeiros

E-mail: revistaturismo@revistaturismo.com.br

Panorama do Turismo

Revista digital com direcionamento para a revista
impressa. Aborda assuntos de gastronomia, hotéis,
roteiros e destinos. O Instituto Panorama do Turismo
outorga o Prémio Panorama do Turismo | Profissionais
do Ano.

Portal/Site/Blog: http://panoramadoturismo.com.br/
Versao impressa/digital: http://www.youblisher.
com/p/721352-Revista-PANORAMA-DO-TURISMO-
Ed-101-for-web/

Contato: Redacdo

Fones: (41) 9106-6852 e 9236-9668

E-mail: redacao@panoramadoturismo.com.br e
editorweb@panoramadoturismo.com.br

Viagem (Viagem e Turismo)

Revista da Editora Abril que informa sobre roteiros
nacionais e internacionais e que experiéncias de
viagem. A revista estd dentro do Portal Viaje Aqui
da mesma editora, com indicacbes de hotéis,
restaurantes e destinos. No mesmo portal, estdo
agrupadas as informacdes do Guia Quadro Rodas. Ha
botdes para assinatura da revista em meio impresso.
Portal/Site/Blog: http://viajeaqui.abril.com.br/vt
Contato: José Eduardo Camargo (editor Viaje Aqui) e
Paulo Vieira (editor Viagem)

EcoTuris

O blog trata de turismo, meio ambiente e
sustentabilidade. Nasceu de um perfil no twitter que
dedicava seus 140 caracteres a informacdes sobre
meio ambiente e turismo, agenda de eventos e
roteiros turisticos.

Portal/Site/Blog: http://eco-turis.blogspot.com.br/
Twitter: @ecoturis
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Mundo Fco

A revista digital Mundo Eco aborda assuntos sobre
turismo em meio a natureza, turismo de aventura,
gastronomia natural, projetos de responsabilidade
social, sustentabilidade e outras informacdes sobre
a preservagao. A revista quer mostrar aos leitores
diversas opcoes de destinos que oferecem conforto
e contato com a natureza.

Portal/Site/Blog: http//wwwirevistamundoecocombr/
Contato: Fabricia Furuzava (editora) e Cladudia Rocco
(reporter)

Fones: (11) 2338-0594

E-mail: fabricia@revistamundoeco.com.br e
claudia@revistamundoeco.com.br

Mundo Rural Melhor

O blog divulga informagbes sobre Turismo Rural,
turismo de base comunitaria, turismo solidario e
producdo associada ao Turismo, caminhadas na
natureza, slow food e turismo sustentdvel como
alternativa ao turismo de massa.

Portal/Site/Blog:
http://mundoruralmelhor.blogspot.com.br/
Contato: Alberto Viana

Portal do Agronegoécio

Portal noticioso sobre a tematica rural, abordando
temas como agricultura, ecologia e politica rural,
dentre outros.

Portal/Site/Blog:
http://www.portaldoagronegocio.com.br/

Fones: (31) 9116-8639

Portal Eco Hospedagem

O portal traz informacdes sobre turismo sustentavel
com dicas para o turista e trabalhos de avaliacdo de
sustentabilidade do meio de hospedagem. O portal
tem um selo de qualificacdo de hotel sustentavel.
Na aba roteiros, ha informacées sobre Turismo Rural
e turismo no meio rural, com roteiros e destinos em
diversos estados brasileiros.

Portal/Site/Blog: http://ecohospedagem.com/
Fones: (41) 9106-6852 e 9236-9668

E-mail: contato@ecohospedagem.com

Revista Globo Rural

Portal noticioso de tematica rural, abordando
assuntos como graos, pecudria, bioenergia, hortalicas
e fazenda sustentdvel. A revista publica assuntos de
Turismo Rural. A partir do site da revista digital, é
possivel o direcionamento para a assinatura da revista
impressa e para o site do programa de televisao de
mesmo nome, da Rede Globo.

Portal/Site/Blog: http://revistagloborural.globo.com/
Portal TV:
http://g1.globo.com/economia/agronegocios/
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