DESIGN para todas as empresas

PRINCIPAIS TEMAS DO

Design Grafico

Solugdes de comunicagio visual.
Compreende as nogoes de projeto
grafico, identidade visual, projetos de

sinalizagdo, design editorial etc.

Design de Produto

Solugdes estéticas formais, de funcio-
nalidade, de tecnologias, de ambito
emocional, de uso, de processos e
solugbes de produgio aplicadas a um
produto ou a um sistema ou conjun-

to de produtos.

Design de Ambientes

Solugdes estéticas, técnicas e funcio-
nais voltadas a experiéncia do usua-

rio, aplicadas em qualquer ambiente.

Design de Servicos

Solugdes de experiéncias de uso, de
funcionalidade, de ambito emocional
e solugGes de processos aplicadas a

um servigo ou sistemas de servigos.

Design Digital

Elementos visuais desenvolvidos para
interfaces e plataformas digitais com

foco na interagio e usabilidade.

Design Estratégico

Aplicagdo dos principios do design
para subsidiar processos de tomada
de decisdo, a fim de aumentar as
qualidades inovadoras e competitivas
de uma organizagdo.

Fonte: ABNT NBRI16516

O Sebraetec viabiliza aos pequenos
negocios o acesso a servigos tecno-
légicos e de inovagao. Visa a melho-
ria de processos, produtos e servi-
¢os, e a introducao de inovagoes nas
empresas e mercados. Uma das areas
atendidas é o Design.

Para saber mais acesse:
www.sebrae.com.br/sebraetec.

O sucesso da Vinicola Kranz (SC)

#designgrafico

A Vinicola Kranz iniciou suas atividades em
2010, com o langamento da sua primeira
safra de vinhos de altitude, representada
por um Merlot 2008. O empresario Walter
Kranz, que, antes de empreender foi execu-
tivo de grandes multinacionais, sabia que
para a empresa ser reconhecida, precisava
de uma marca forte. Como elaborar
uma marca que simbolize a excelén-
cia e exclusividade dos produtos da

vinicola?

Sediada em Treze Tilia (SC), a vinicola é
pioneira na produgao de vinhos finos de
altitude, gragas a alta tecnologia implantada
no negocio. A empresa também comerciali-
za espumantes, sucos 100% naturais, geleias
e schmiers — doce semelhante as geleias, de
tradigdo alem3, tipica da regiao.

Para formular uma marca para a vinicola,
Walter contratou um escritorio de design.
Durante a pesquisa de design, o escritério
imergiu na histéria do empresario e reali-
zou diversas visitas a vinicola para melhor

entender o processo de fabricagio dos
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produtos.

A marca desenvolvida simboliza exceléncia.
Seu formato é por conta do nome "Kranz",
que significa "coroa de louros" em alemio. Ja
para a quantidade de folhas, o numero 7 foi
escolhido, uma vez que é referido historica-
mente como o nimero da perfeigao. A nova
marca nao se limitou apenas a Vinicola. O
escritoério propds uma solugdo de cores,
criando também uma marca para o “Grupo
Kranz” e para as possiveis empresas que
venham a ser fundadas. Por enquanto, a
Vinicola é representada pela cor bordo,
enquanto a Kranz Alimentos apresenta-se
em verde e a Kranz Transportes em alaran-
jado. A ideia é que, no futuro, cada uma das
sete folhas de louro da coroa represente
uma empresa do grupo.

O projeto desenvolvido possibilitou um
novo posicionamento da marca. A percepgao
dos consumidores sobre o negécio foi mol-
dada e a linha de produtos atinge hoje os
publicos A e B.
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KRANZ KRANZ

SOBRE A EMPRESA

Vinicola Kranz

www.vinicolakranz.com.br/site/


http://www.sebrae.com.br/sebraetec

