
tando, já no nome da marca, os valores do 

negócio. A leveza dos traços e a associação 

com folhas verdes contribuíram para refor-

çar a ligação da marca com a alimentação 

saudáveis. A nova embalagem destaca a quali-

dade do produto e apresenta as informações 

de forma mais sutil e elegante.  

O realinhamento da identidade visual da 

empresa fez com que a Dunati entrasse em 

postos de venda que dificilmente entraria 

com o layout antigo. As redes de supermer-

cado, por exemplo, passaram a adquirir mais 

unidades. Os produtos passaram a ser identi-

ficados mais facilmente, não apenas pela 

maior presença nas gôndolas, mas pelo dife-

rencial estético. 

A mudança na identidade foi tão significativa 

que a produção saltou de 500 quilos por 

mês para 10 toneladas. O primeiro período 

posterior à mudança foi 57% maior que os 

anteriores. Este aumento permitiu que a 

empresa melhorasse seu poder de negocia-

ção com fornecedores, crescendo 70% no 

faturamento.  

A Dunati, sediada em São José, na grande 

Florianópolis, surgiu em 2005 com a pro-

posta de atender pessoas que desejam con-

sumir alimentos prontos, saudáveis e sabo-

rosos. Este modelo de negócio motivou os 

empresários Caio Márcio Marins e Bárbara 

Kindermann a comprarem a empresa em 

2010.  

Os pratos são feitos com ingredientes natu-

rais e dentro das normas de produção de 

alimentos congelados. Contudo, as antigas 

embalagens não comunicavam este diferen-

cial. Havia muita informação e os aspectos 

de saúde e bem-estar não eram percebidos 

pelo consumidor. Como elaborar uma 

nova proposta de identidade visual de 

empresa de alimentos prontos e sau-

dáveis que transmitisse a proposta do 

negócio? 

Caio e Bárbara contrataram um escritório 

de design com o apoio do Sebrae. Era ne-

cessário para a Dunati um reposicionamen-

to de imagem, e não apenas mudança de 

embalagem. Como solução, os designers 

criaram o “Seu momento Dunati”, explici-
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PRINCIPAIS TEMAS DO  

DESIGN 
 

Design gráfico.  

Soluções de comunicação visual. Com-

preende as noções de projeto gráfico, 

identidade visual, projetos de sinalização, 

design editorial etc.  

 

Design de Produto 

Soluções estéticas formais, de funcionali-

dade, de tecnologias, de âmbito emocio-

nal, de uso, de processos e soluções de 

produção aplicadas a um produto ou a 

um sistema ou conjunto de produtos.  

 

Design de Ambientes  

Soluções estéticas, técnicas e funcionais 

voltadas à experiência do usuário, aplica-

das em qualquer ambiente.  

 

Design de Serviços  

Soluções de experiências de uso, de 

funcionalidade, de âmbito emocional e 

soluções de processos aplicadas a um 

serviço ou sistemas de serviços.  

 

Design Digital  

Elementos visuais desenvolvidos para 

interfaces e plataformas digitais com 

foco na interação e usabilidade. 

 

Design Estratégico  

Aplicação dos princípios do design para 

apoiar processos de tomada de decisão, 

a fim de aumentar as qualidades inovado-

ras e competitivas de uma organização. 

  

Fonte: ABNT NBR16516. 

SEBRAETEC 

O Sebraetec viabiliza aos pequenos 

negócios o acesso a serviços tecno-

lógicos e de inovação. Visa a melho-

ria de processos, produtos e servi-

ços, e a introdução de inovações nas 

empresas e mercados. Uma das 

áreas atendidas é o Design.  

Para saber mais acesse:  

www.sebrae.com.br/sebraetec. 

http://www.sebrae.com.br/sebraetec

