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Empresa carioca busca conquistar turistas por meio do 
design diferenciado e valores sustentáveis 

Alguns dos principais pontos turísticos do País foram eternizados em peças que aliam artesanato, design e bom 

gosto. A empresa carioca Terravixta investe nas réplicas de importantes pontos turísticos do Rio de Janeiro (RJ) e pro-

mete encantar turistas nacionais e estrangeiros. São os Arcos da Lapa, o Cristo Redentor, o Morro Dois Irmãos e o Pão de 

Açúcar. Artesanatos que proporcionam ao turista levar um pouco da capital carioca consigo. 

A ideia dos produtos com o design diferenciado surgiu no processo de formação acadêmica de Bernardo do Ama-

ral – designer e um dos sócios da empresa. Em seu projeto de conclusão de curso, ele desenvolveu uma peça que 

contemplou o cenário carioca Pão de Açúcar. Mesmo após a apresentação e aprovação, ele continuou com trabalhos 

semelhantes, aperfeiçoando técnicas e utilizando matérias-primas diferenciadas. 

Conforme Marcos Salles, também sócio da Terravixta, em 2012 foi iniciada a fabricação de algumas peças, mas foi 

no ano seguinte que a empresa começou oficialmente suas atividades. Com uma abordagem sustentável, desde a 

escolha da madeira ao processo produtivo, o valor agregado é alto. Conforme Salles, a construção dos produtos se dá 

em quatro etapas.

De acordo com ele, inicialmente, são escolhidas as madeiras para a confecção das peças. “As madeiras são dife-
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renciadas e certificadas pelo IBAMA”, explica. Posteriormente, acontece a prensagem manual, feita com resina de 

mamona – outra iniciativa, que segundo Salles, visa menor impacto ambiental. Em seguida, é feito o corte a laser 

das peças e feitas chapas para montar o produto final. Com o processo finalizado, as peças são envoltas em uma 

embalagem diferenciada, impressa com uma mistura de tintas naturais, como urucum, cacau e páprica, sendo 

totalmente reciclável e biodegradável. 

Com a fabricação de 300 peças ao mês, Salles afirma que a realização do Mundial no País trará visibilidade aos pro-

dutos e o aumento da produção.  “Nossa intenção é adquirir mais uma máquina, para que possamos dobrar o número 

de peças produzidas”, estima. Atualmente, a Terravixta fornece seus produtos em diferentes pontos da cidade, e preten-

de ampliar também este tipo de venda. De acordo com o sócio, as peças fabricadas pela Terravixta estão presentes em 

lojas, livrarias e bairros tradicionais da capital carioca. Para 2014, novas alternativas são pensadas. “Queremos ampliar o 

uso das redes sociais para conquistar novos clientes”, comenta. 

A possibilidade das vendas on-line já colabora para a divulgação dos produtos e para a concepção de novas ideias. 

De acordo com Salles, por meio do site Catarse.me (crowdfunding), será viabilizada a réplica de mais um importante 

ponto turístico carioca: o Maracanã. Com a aproximação dos jogos mundiais, a peça referente ao estádio – que será 

sede da final da Copa do Mundo da FIFA 2014 - ganhará ainda mais destaque. 

Mesmo com grandes expectativas em relação ao Mundial, Salles ratifica a importância de estar atento, para não se 

precipitar. “Será uma oportunidade para o Brasil ser conhecido, crescer ainda mais e atrair investimentos, mas os empre-

sários devem ter cautela”, afirma. Além do legado para as cidades, ele reforça que os empreendedores devem perceber 

na oportunidade uma chance para a busca de inovação em seus negócios. “Esse será o legado para as cidades e para 

as empresas”, finaliza Salles.

Peças diferenciadas, desde a escolha das matérias-primas ao 
processo produtivo: empresa ampliará o catálogo no próximo ano
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/ sobre a empresa

Os valores sustentáveis estão presentes na essência da empresa Terravixta. Com cinco colaboradores, atuantes nas 

áreas de produção, design, financeiro, administrativo e comercial, a empresa buscou diferenciais, sejam eles no proces-

so produtivo ou nas ideias de novas peças. Hoje, a sede da Terravixta está localizada no GOMA – espaço colaborativo, 

onde estão instaladas nove empresas que possuem uma mesma característica: inovação, interdisciplinaridade e cola-

boração. “Este espaço nos proporciona crescimento e a troca de experiências”. 

Outra oportunidade de troca de impressões e ampliação da rede de contatos se dá com a participação em feiras. 

Recentemente, participaram da Feira do Empreendedor, promovida pelo Sebrae. “Foi uma ocasião extremamente im-

portante, para ampliar nossa rede de contatos e divulgar nossas produções”, explica Salles.

Com base em processos produtivos diferenciados, a Terravixta busca imprimir em cada peça, os valores que carre-

ga. “Queremos gerar o mínimo de resíduo possível”.
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Ficha técnica

empresa: Terravixta  /  Contato: www.terravixta.com  /  Localização: Rio de Janeiro (RJ)

Bernardo do Amaral e Marcos Salles, sócios da Terravixta, acreditam que 
a realização do Mundial será uma oportunidade para a empresa
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