
Além da marca, os profissionais desenvolve-

ram também o cardápio, as sinalizações e as 

sacolas do estabelecimento. O interior do 

espaço foi um trabalho conjunto entre arqui-

tetos e designers. A escolha de uma cadeira 

colorida por mesa, por exemplo, segue a 

proposta minimalista do Café e foi embasada 

nas cores da marca.  

Nas sacolas, um padrão de linhas adaptado 

do papel pentagramado, utilizado em partitu-

ras de música, foi aplicado. A fachada do 

Café também foi trabalhada: no período da 

noite, o símbolo da marca é o único elemen-

to iluminado. Dessa forma, o nome Clandes-

tino e o conceito minimalista são reforçados 

e tangibilizados ao público.  

O projeto de design teve impacto positivo 

na captação de clientes. Além dos que bus-

cam o espaço por apreciarem cafés de quali-

dade, há aqueles captados pela beleza do 

local, que provam os produtos e acabam se 

tornando clientes.  

Depois de cinco anos de estudos sobre o 

universo dos cafés e das cafeterias, os em-

presários Liana David, Carolina Balduino e 

Rodrigo Balduino, abriram, em Brasília, um 

espaço que une de forma minimalista e 

contemplativa o café e a música. À época da 

abertura, o desafio dos empresários era: 

como criar um estilo imagético e es-

tético minimalista para o estabeleci-

mento que expressasse ao público as 

características do negócio? 

A empresa contratou um escritório de 

design para criar a marca, o projeto gráfico 

e alguns materiais de suporte para o Café 

Clandestino. O nome “Clandestino” foi 

definido pelos sócios com base em diversos 

motivos. O maior deles é a identificação 

com o conto “Felicidade Clandestina”, de 

Clarice Lispector. Com esse desafio, os 

designers trabalharam com o conceito 

“escondido”. O logotipo foi desenhado 

exclusivamente para o Café, e o símbolo de 

“diferente” foi adaptado e destacado na 

letra E.  

O sucesso da Café Clandestino (DF)  
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PRINCIPAIS TEMAS DO  

DESIGN 
 

Design Gráfico 

Soluções de comunicação visual. Com-

preende as noções de projeto gráfico, 

identidade visual, projetos de sinalização, 

design editorial etc.  

 

Design de Produto 

Soluções estéticas formais, de funcionali-

dade, de tecnologias, de âmbito emocio-

nal, de uso, de processos e soluções de 

produção aplicadas a um produto ou a 

um sistema ou conjunto de produtos.  

 

Design de Ambientes  

Soluções estéticas, técnicas e funcionais 

voltadas à experiência do usuário, aplica-

das em qualquer ambiente.  

 

Design de Serviços  

Soluções de experiências de uso, de 

funcionalidade, de âmbito emocional e 

soluções de processos aplicadas a um 

serviço ou sistemas de serviços.  

 

Design Digital  

Elementos visuais desenvolvidos para 

interfaces e plataformas digitais com 

foco na interação e usabilidade. 

 

Design Estratégico  

Aplicação dos princípios do design para 

apoiar processos de tomada de decisão, 

a fim de aumentar as qualidades inovado-

ras e competitivas de uma organização. 

  

Fonte: ABNT NBR16516. 

SEBRAETEC 

O Sebraetec viabiliza aos pequenos 

negócios o acesso a serviços tecno-

lógicos e de inovação. Visa a melho-

ria de processos, produtos e servi-

ços, e a introdução de inovações nas 

empresas e mercados. Uma das 

áreas atendidas é o Design.  

Para saber mais acesse:  

www.sebrae.com.br/sebraetec. 

http://www.sebrae.com.br/sebraetec

