DESIGN para todas as empresas

PRINCIPAIS TEMAS DO

Design Grafico

Solugées de comunicagao visual.
Compreende as nogdes de projeto
grafico, identidade visual, projetos de
sinalizagdo, design editorial etc.

Design de Produto

Solugdes estéticas formais, de funcio-
nalidade, de tecnologias, de ambito
emocional, de uso, de processos e
solugées de produgao aplicadas a um
produto ou a um sistema ou conjun-
to de produtos.

Design de Ambientes

Solugdes estéticas, técnicas e funcio-
nais voltadas a experiéncia do usua-
rio, aplicadas em qualquer ambiente.

Design de Servicos

SolugSes de experiéncias de uso, de
funcionalidade, de ambito emocional
e solugbes de processos aplicadas a
um servigo ou sistemas de servicos.

Design Digital

Elementos visuais desenvolvidos para
interfaces e plataformas digitais com
foco na interagio e usabilidade.

Design Estratégico

Aplicagdo dos principios do design
para subsidiar processos de tomada
de decisao, a fim de aumentar as
qualidades inovadoras e competitivas
de uma organizagdo.

Fonte: ABNT NBRI16516.

O Sebraetec viabiliza aos pequenos
negocios o acesso a servigos tecnolo-
gicos e de inovagao. Visa a melhoria
de processos, produtos e servigos, e
a introducdo de inovagdes nas em-
presas e mercados. Uma das areas
atendidas é o Design.

Para saber mais acesse:
www.sebrae.com.br/sebraetec

O sucesso da ABEMEL (SP)

#designgrafico #comunicacaovisual #designdeproduto

A ABEMEL, fundada em 2003, é a entidade
com maior representatividade das empre-
sas exportadoras de produtos apicolas do
Brasil. Representa cerca de 80% das expor-
tagOes setoriais e trabalha para otimizar o
desempenho da categoria, facilitando o
acesso aos mercados e as negociagoes com
toda cadeia produtiva. Grande parte do mel
chega ao exterior a granel, em galoes de
até 50 litros, para depois ser embalado em
frascos padrdes, muito parecidos entre si.
Como fornecer identidade ao produ-
to, para que ganhe destaque nas pra-

teleiras em relag¢ido aos concorrentes?

Com o objetivo de reforgar a origem do
mel brasileiro e a identidade do produto
nas gondolas estrangeiras, a ABEMEL lan-
¢ou o projeto “Brazil Let’s Bee”, por meio
do programa Design Export, realizado em
parceria com a Agéncia Brasileira de Pro-
mogao de Exportagoes e Investimentos

(Apex) e o Centro Brasil Design.
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EQUIPE TECNICA

Tajla Medeiros

Feito de forma participativa e em observagao
as demandas técnicas e mercadoldgicas das
empresas associadas, o projeto visava criar
uma embalagem funcional, atraente, e
econoémica.

A vida “geométrica” que a abelha leva foi
levada aos frascos, em pote de vidro de
400g, batizado de “octaedro”. A forma dife-
renciada permite o empilhamento, além de
valorizar a cor e a pureza do mel pelo jogo
de luz de suas oito faces hexagonais. O vidro
preserva a qualidade do alimento e reduz em
27% o custo da embalagem. Também foram
criadas opgdes para a propolis e as bisnagas
de mel.

As novas solugdes trouxeram nao somente
uma identidade ao mel brasileiro, mas um
novo posicionamento de mercado e redugao
de custos.

SOBRE A EMPRESA

Hyrla Marianna Silva ABEMEL

http://brazilletsbee.com.br/abemel.aspx

abemel@abemel.com.br
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