DESIGN para todas as empresas

PRINCIPAIS TEMAS DO

Design Grafico

Solugdes de comunicagio visual.
Compreende as nogoes de projeto
grafico, identidade visual, projetos de

sinalizagdo, design editorial etc.

Design de Produto

Solugdes estéticas formais, de funcio-
nalidade, de tecnologias, de ambito
emocional, de uso, de processos e
solugbes de produgio aplicadas a um
produto ou a um sistema ou conjun-

to de produtos.

Design de Ambientes

Solugdes estéticas, técnicas e funcio-
nais voltadas a experiéncia do usua-

rio, aplicadas em qualquer ambiente.

Design de Servicos

SolugSes de experiéncias de uso, de
funcionalidade, de ambito emocional
e solugGes de processos aplicadas a

um servigo ou sistemas de servigos.

Design Digital

Elementos visuais desenvolvidos para
interfaces e plataformas digitais com
foco na interagio e usabilidade.

Design Estratégico

Aplicagdo dos principios do design
para subsidiar processos de tomada
de decisdo, a fim de aumentar as
qualidades inovadoras e competitivas
de uma organizagdo.

Fonte: ABNT NBRI16516

O Sebraetec viabiliza aos pequenos
negocios o acesso a servigos tecno-
légicos e de inovagao. Visa a melho-
ria de processos, produtos e servi-
¢os, e a introducao de inovagoes nas
empresas e mercados. Uma das areas
atendidas é o Design.

Para saber mais acesse:
www.sebrae.com.br/sebraetec.

O sucesso da Campo Largo Sucos (PR)

#designdeproduto

A Campo Largo Sucos faz parte do Grupo
Famiglia Zanlorenzi, que possui 70 anos de
historia e vasto portfolio com mais de 80
produtos, com destaque para o vinho. Ape-
sar da forga da marca, em 2007, a Campo
Largo Sucos enfrentou o seguinte dilema:
como reverter o baixo faturamento
dos sucos de uva?

Por meio de pesquisas realizadas por escri-
tério de design, constatou-se que investi-
mento em suco livre de conservantes era
oportunidade para a empresa. Para o novo
produto, uma nova embalagem foi desen-
volvida, com formato mais elegante e o
conceito “uva e nada mais”. Com a nova
proposta, o produto teve um aumento de
65% nas vendas e 89% no faturamento em
apenas quatro meses.

Com os bons resultados, a Campo Largo
Sucos investiu em outros tipos de suco — e
em novo projeto de embalagem. No novo
rétulo, cores fortes e tragos simples e re-
tos. A palavra “puro” foi acrescentada para
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enfatizar o fato de o suco nao ter adicao de
agua, aglcar ou conservantes. Pela praticida-
de e conveniéncia, as embalagens também
foram projetadas para diferentes tamanhos,
de 200 ml a |,5 litro.

A Campo Largo Sucos quer se tornar refe-
réncia em sucos para a familia. A empresa
langou uma embalagem em versio bag in box
(BIB), com 3 litros, que é divertida para as
criangas (transforma-se em brinquedo) e
pratica para os adultos (com informagoes
sobre as propriedades do produto e o ma-
nuseio da embalagem). A presenca do BIB
ainda é muito timida no Brasil. Assim, o pro-
cesso de desenvolvimento envolveu pesqui-
sas do consumidor, de mercado e de forne-
cedores; além de testes com o consumidor.
A aproximagao com o publico infantil tornou
-se estratégica a marca do grupo.

Com o design presente em toda a sua histo-
ria, a Campo Largos Sucos segue forte no
mercado do Parana.

SOBRE A EMPRESA

Campo Largo Sucos
http://www.meupurosuco.com.br/

sucos-integrais/uva/
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